Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

EDITAL
CONCORRENCIA PUBLICA
SERVICOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA N° 001/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022

A CAMARA MUNICIPAL DA SERRA, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacdo, designados pelo Ato
da Presidéncia, Portaria n°® 372/2023 publicada no Diario Oficial dos Municipios no dia 10 de fevereiro de 2023,
TORNA PUBLICO que realizara a licitagdo, na modalidade “CONCORRENCIA”, do tipo MELHOR TECNICA, sob
regime de execucado indireta, conforme Processo Administrativo n° 600/2022, devidamente aprovado pelo
Presidente desta Casa Legislativa. O Edital encontra-se disponivel através do site: www.camaraserra.es.gov.br,
Link: “Portal da Transparéncia” “Licitagbes”. Fazem parte integrante deste Edital:

ANEXO | — PROJETO BASICO

ANEXO | - A — BRIEFING

ANEXO | - B— MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

ANEXO | - C — LISTA REFERENCIAL DE PRECOS SINAPRO-ES

ANEXO Il - DECLARACAO DE FATOS IMPEDITIVOS

ANEXO Il - DECLARACAO DE ATENDIMENTO AO INCISO XXXIlIl DO ARTIGO 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL
ANEXO IV - CALCULO DOS INDICADORES ECONOMICOS

ANEXO V - MINUTA DOS TERMOS DE CONTRATO

1. DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. A Concorréncia sera realizada em sessdo publica, no Plenario Flodoaldo Borges Miguel, sito a Rua Major
Pissarra, n® 245, Centro, Serra/ES - CEP: 29.176- 020, no horario abaixo mencionado.

1.2. DA DATA, LOCAL E HORARIO DE INICIO DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
(INVOLUCROS N°S 1, 2, 3 E 4):

Envelopes (obrigatério): 16/05/2023 até as 09:30 horas.
Data e Hora do Credenciamento: 16/05/2023 as 09:50 horas.
Data, Hora e Local da Abertura: 16/05/2023 as 10:00 horas

1.3. O Invdlucro n° 5 contendo os documentos de habilitagdo, ndo devera ser entregue na data acima. Em momento
oportuno, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara os licitantes classificados no julgamento final das
propostas (técnica e de precos) para apresentacdo dos documentos de habilitagcdo, em sesséo publica em data e
hora estabelecida previamente pela Comissdo Permanente de Licitacdo.

1.4. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacdo do Certame na
data marcada, a sesséo sera automaticamente transferida para o primeiro dia Gtil subsequente, no horério e local
aqui estabelecidos, desde que nédo haja outra comunicacao por parte do Presidente da Comissao Permanente de
Licitacao.

2. DO OBJETO

2.1. A contratacdo de empresa especializada para a prestacdo de servicos de publicidade institucional e de
utilidade publica para o Legislativo Municipal da Serra, conforme especificagfes detalhadas no PROJETO
BASICO - Anexo |, onde constam as especificacdes necessarias para contratacéo e que integra o presente edital
para todos os fins.

3. DA DOTACAO ORCAMENTARIA E DO PRECO

3.1. O custeio para a execuc¢ao dos servigos objeto da presente Licitagdo € proveniente de recursos do orcamento
do Poder Legislativo, oriundos da dotacdo orcamentaria para o exercicio de 2023:
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01.001.0001.0031.0010.2006 — Garantir Atuagéo Legislativa.
3.3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

3.2. Os pagamentos decorrentes do objeto desta Concorréncia Publica, nos exercicios seguintes, correrdo por conta
das correspondentes dotacGes orcamentdarias aprovadas na Lei Orcamentdria respectiva.

3.3. O objeto da presente licitagdo tera o valor maximo de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais) pelos primeiros 12
(doze) meses.

3.4. A Camara Municipal da Serra se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

4. DO SUPORTE LEGAL

4.1. Esta Concorréncia é regulada pelos seguintes dispositivos legais:

4.1.1. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil;

4.1.2. Lei Orgénica do Municipio de Serra de 05 de abril de 1990, no que couber;

4.1.3. Lei Federal n°® 12.232, de 29.04.10;

4.1.4. Lei Federal n° 4.680, de 18/06/1965;

4.1.5. Lei Federal n°® 8.666 de 21 de junho de 1993, e altera¢Bes posteriores;

4.1.6. Decreto Federal n® 57.690, de 01/02/1966

4.1.7. Lein°® 8.078 de 11 de setembro de 1990 - Cédigo de Defesa do Consumidor;

4.1.8. Demais disposicdes legais aplicaveis, inclusive subsidiariamente, além dos principios gerais de Direito.

4.1.9. Portaria n® 163/2022, que dispde sobre o Plano Estratégico de Ac¢des para a area de Comunicagdo da
Cémara Municipal da Serra/ES.

5. DAS CONDICOES GERAIS PARA A PARTICIPACAO

5.1. Podera participar desta Concorréncia a agéncia de publicidade que atender as condicbes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

5.2. N&o podera participar desta Concorréncia a agéncia de publicidade:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar
com a Administragdo Direta e ou Indireta;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao,
dissolucéo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da Administracdo
Publica, direta e indireta, da Uni&o, dos Estados, do Distrito Federal ou dos Municipios.

d) que, entre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou legais, entre suas equipes técnicas figure quem seja
ocupante de cargo ou emprego na Administracdo Publica Municipal;

e) estrangeira que ndo funcione no Pais;
f) que estiver reunida em consoércio.
5.3. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

5.4. A participacé@o na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmac&o de que recebeu as
informacgBes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia; a aceitacéo plena e irrevogavel de todos os termos,
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clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

5.5. A licitante assume todos os custos de elaboracéo e apresentacdo das Propostas e Documentos de Habilitacdo
exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Camara Municipal da Serra ndo serd, em nenhum caso, responsavel
por esses custos, independentemente da conducéo ou do resultado do processo licitatorio.

5.6. A proponente devera entregar os envelopes no endereco, dia e horario mencionados no subitem 1.2 deste
Edital, impreterivelmente. Nao serdo recebidos os envelopes apresentados apds a hora e data convencionadas,
bem como documentacédo e proposta enviadas por e-mail.

5.7. Uma vez que estamos vivendo um momento de pandemia, informamos da necessidade do licitante utilizar
mascara e manter distanciamento. Além disso, ndo sera permitida a presenca de acompanhantes na galeria.

6. INFORMACOES GERAIS E ESCLARECIMENTOS SOBRE EDITAL

6.1. As empresas licitantes que tiverem interesse em participar do certame deverdo retirar o edital no site:
www.camaraserra.es.gov.br, Link: “Portal de Transparéncia - Licitagdes”, ficando obrigadas a acompanhar as
publicacdes referentes a licitacdo no Diario Oficial dos Municipios — DOM, Jornal de Grande circulacdo e site da
Céamara Municipal da Serra, tendo em vista a possibilidade de alteracfes e avisos sobre o procedimento.

6.2. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de Licitacdo, desde que
os pedidos tenham sido recebidos até 05 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para abertura da sessao publica,
através do e-mail: licitacao@camaraserra.es.gov.br e/ou pelo endereco citado no predmbulo informando o nimero
da Concorréncia.

6.2.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo através do e-malil
ao qual foram enviados e através de divulgacéo na internet, no Portal de Transparéncia no endereco indicado no
subitem 6.1, sem informar a identidade da licitante consulente e de seu representante.

6.3. As autenticagBes dos documentos poderdo ser feitas pela propria CPL em até um dia util antes da data
marcada para recebimento dos involucros, através do servidor que efetuar o recebimento dos documentos em
comento, desde que o interessado apresente 0s originais para conferéncia, bem como copias legiveis.

6.4. Visando a organizagéo e agilidade no procedimento, ndo serdo autenticados em hip6tese alguma documentos
no dia do recebimento dos invélucros.

7. DAS IMPUGNACOES

7.1. Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido de
impugnacao devera ser protocolizado até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica
e de Precos, de segunda a sexta-feira, das 8h as 18h no Protocolo da Camara Municipal da Serra, situado na Rua
Major Pissarra, 245, Centro, Serra/ES, o qual devera ser julgado e respondido em até 3 (trés) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993.

7.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que n&o o fizer até 02 (dois) dias Uteis
antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada
no endereco e nos horarios mencionados no subitem precedente.

7.2.1. Os pedidos de impugnacéo deveréo ser instruidos com cépias do Contrato Social, com mandato Procuratorio,
para representar a empresa recorrente, com a devida qualificacdo da empresa e do representante legal, copia de
documento pessoal com foto.

7.3. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatério até o
transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

8. DO CREDENCIAMENTO

8.1. Para patrticipar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Permanente de Licitagdo o
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica em cépia simples e o
original, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precgos.
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8.1.1. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por s6cio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sOcio e 0os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos o0s casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por
intermédio de procuracéo, mediante instrumento publico ou particular, com os poderes para tal ato. Nesse caso, 0
preposto também entregara a Comissdo Permanente de Licitacdo cépia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s homes dos socios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da licitacdo, mas
ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério. Na hipétese de sua substituicdo no
decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.3. Cada representante somente podera representar um Unico proponente.

8.4. Os documentos mencionados nos subitens acima deverdo ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnicas e de Precos e compordo os autos do processo licitatorio.

8.5. A apresentacdo do Contrato Social, Ato Constitutivo ou Estatuto, apresentado no Credenciamento, isenta o
licitante de apresenta-los no Invélucro de Habilitagéo.

8.6. Caso a licitante ndo compareca, devera enviar toda a documentacéo necesséria dentro do prazo estipulado,
para poder participar do certame. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a
Comissdo Permanente de Licitacdo, na data, hora e local indicados no subitem 1.2 deste Edital.

9. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE TECNICA

9.1. Os licitantes interessados em participar da licitacdo deverdo entregar no dia, local e hora definidos no
preambulo deste Edital, & Comissdo Permanente de Licitacdo a Proposta Técnica e Proposta de Pregos (Involucros
n° 2 e 4) em envelopes opacos, indevassaveis. Os Invélucros n° 1 e 3 serdo fornecidos pela Camara Municipal da
Serra.

9.2 INVOLUCRO “1” - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO
IDENTIFICADA

9.2.1. No invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢éo Publicitaria — Via Nao Identificada, de
gue tratam o subitem 11.3.

9.2.2. S6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no
involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo Permanente de Licitacéo.

9.2.2.1. O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada em até 02 (dois) dias Uteis antes da data
estipulada no subitem 1.2, no horario das 8h as 12h ou das 14h as 17h00, em dias Uteis, na sala da CPL da Camara
Municipal da Serra no seguinte endereco: Rua Major Pissarra, 245 — Centro, Serra/ES, devendo realizar o
agendamento pelo telefone (27) 3251-8300 ou pelo e-mail: licitacao@camaraserra.es.gov.br.

9.2.3. O Invoélucro n° 1 deveréa estar sem fechamento e sem rubrica.

9.2.4. Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter qualquer identificacéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante.

9.3. INVOLUCRO “2” - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
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9.3.1. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, de que
trata o subitem 11.4.

9.3.2. O Invdlucro n° 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante.

Modalidade de Licitacdo n° 001/2023.

9.3.3. O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.4. INVOLUCRO “3” - PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMACOES
9.4.1. No involucro n° 3 devera estar acondicionado a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacgéo, de que tratam o subitem 11.5, devendo estar acondicionado no invélucro
padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo Permanente de Licitacéo.

9.4.1.1. O invélucro n° 3 sera entregue as agéncias conforme disposto no subitem 9.2.2.1.

9.4.2. O invélucro n° 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de atendimento, Repertério e Relatos de
Solucgdes de Problemas de Comunicacéo.

Nome Empresarial e CNPJ da licitante.

Modalidade de Licitagdo n° 001/2023.

10. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO

10.1. A Proposta de Pregos devera ser entregue & Comissdo Permanente de Licitacdo acondicionada no Invélucro
n° 4 juntamente com os involucros n° 01, 02, e 03.

10.2. O invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n®4

Proposta de Precgos.

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Modalidade de Licitagcdo n° 001/2023.

10.3. O invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informac¢des de que trata, até sua abertura.

11. DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
sequir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Raciocinio Bésico

Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Plano de Comunicagéo Publicitaria

Capacidade de Atendimento
Repertorio
Relatos de Solucdes de Problemas de comunicacdo
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11.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.3. Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao ldentificada — Invélucro n° 1.

11.3.1. O contelido da via nao identificada e da via identificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria, com excecao
da(s) peca(s) da Ideia Criativa, devera ser apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno Gnico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na cor preta;

b) Conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

c) Espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagcamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e entretitulos e entre paragrafos;

f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatagdo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.3.2, 11.3.4.

h) Os textos, em geral, ndo poderdo exceder a 15 (quinze) laudas. Os anexos, para cada topico que os admita, ndo
serdo em numero superior a 05 (cinco);

i) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’;

j) Sem identificacéo da licitante.

11.3.2. N&o constardo os exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa” no invélucro da via identificada.

11.3.3. As planilhas integrantes do subquesito “Estratégia de Midia e Ndo-Midia” serdo considerados como Anexo
Unico, formatados com bordas na cor preta, fio ‘1 ponto’, fonte ‘Arial’ e suas variacdes de formatacdo, cor
‘automatico’, tamanho 7 a 9 pontos’.

11.3.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito “Ideia Criativa” serdo apresentados separadamente do
caderno de que trata o subitem 11.3 e deverdo ser impressas em formato a critério da licitante. Ser& obrigatério
afixa-las sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor preta, verso em papel kraft, entre 200 a 500 gr/m2, sem
encadernagdo, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexacdo ao involucro
sem danificacdo, rasura ou alteragdo do mesmo ou das proprias pecas.

11.3.5. O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada, ndo podera ter informagéo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro
ne 2.

11.3.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, da Estratégia de Midia e N&o
Midia e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.9.3 estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze)
paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as péginas utilizadas eventualmente apenas para
separar o0s textos desses subquesitos.

11.3.7. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de divulgagéo para a transmissao de mensagens publicitaria.

11.3.8. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao ldentificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nado Midia.

11.3.8.1. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.3, no que couber.

11.3.9. O Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos, Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagéo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com
base no Briefing (Anexo I-A), observadas as seguintes disposicdes:

11.3.9.1. Raciocinio Basico: apresentacdo em forma de texto pela licitante seu entendimento sobre a Camara
Municipal da Serra, suas linhas de atuagdo e o diagnoéstico das suas necessidades de comunicagéo publicitaria para
enfrentar o problema especifico de comunicacéo.

6 de 62
RUA MAJOR PISSARRA, 245 — CENTRO — SERRA — ES / CEP 29.176-020 — TELEFAX: (27) 3251-8300

email: licitacao@camaraserra.es.gov.br site: www.camaraserra.es.gov.br



Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

11.3.9.2. Estratégia de Comunicacédo Publicitaria: apresentacdo em forma de texto pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado e alcancar os objetivos, geral e
especifico, de comunicacéo, previstos no Briefing, elaborado pela Camara Municipal da Serra, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria sugerida, especialmente o
gue dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.9.3. Ideia Criativa: apresentacdo em forma de texto pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas que julgar necessarias para a execucao da sua proposta de estratégia de
comunicacao publicitaria, como previsto no subitem 11.3.9.2, com comentarios sobre cada peca.

b) da relacéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas que julgar mais indicadas
para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢cdo do problema especifico de comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicacédo publicitaria.

11.3.9.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.9.3 estdo circunscritos a especificacédo de
cada peca e a explicitacao das funcdes taticas que se pode esperar de cada peca.

11.3.9.3.2. A Ideia Criativa deverd ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecgas que a
corporifiguem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados.

11.3.9.3.3. Os exemplos de pecgas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.9.3:

a) estdo limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou
material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
* roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
* protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet somente;

11.3.9.3.3.1. Os prototipos de monstro de radio e internet sé poderdo ser apresentados em formato digital, gravados
separadamente em CD, em formato de dados na raiz do CD, ndo podendo serem dispostos dentro de pastas e
subpastas, o CD devera ser armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto, espessura de 0,5 a 1cm, com
capa em papel branco, tamanho 12cmx12cm, sem textura, gramatura livre, que especifique em texto o tipo de peca
(fonte arial, cor “automatico”, corpo 10 conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA
IDEIA CRIATIVA — MIiDIA ELE:I'RC)NICA PECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N° 001/2023

11.3.9.3.3.1.1. Todos os arquivos gravados deverdo ser nominados conforme a peca que representam. Ex:
“monstro_radio.mp3”.

11.3.9.3.3.1.2. Ressalvado que esses nado serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.9.3.3.2. Os prototipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, .jpg, .html, .mpeg, .swf e .mov. Os arquivos em Audio devem ser gravados
no formato .mp3.

11.3.9.3.3.3. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique sua
leitura, sem limitac&o de cores, observado o disposto no subitem 11.3.4.

11.3.9.3.3.4. Cada peca devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, anincio revista, outdoor) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.9.3.
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11.3.9.3.4. Para fins de cdmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a
alinea ‘a’ do subitem 11.3.9.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducbes e variagfes de formato serédo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de
midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma
peca se 0 conjunto transmitir mensagens Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animac6es ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.9.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 11.3.9.3.4, ndo podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.9.4. Estratégia de Midia e N&o Midia - constituida de:
a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fun¢éo da verba referencial indicada no Briefing,

sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas destinadas a veiculacao,
exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos e planilhas.

11.3.9.4.1. Todas as pecas que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.9.3 deveréo
constar dessa simulacéo.

11.3.9.4.2. Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas;
b) as quantidades de inser¢Bes das pecas em veiculos de divulgacgéo;

c¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e ou na execugao técnica de cada pecga destinada a
veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca de ndo midia.

11.3.9.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,

nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servi¢os de fornecedores.
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11.4. Plano de Comunicac¢éao Publicitaria — Via Identificada — Invélucro n° 2.

11.4.1. O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e/ou material da Ideia
Criativa, deverd constituir-se em copia da via ndo identificada, com a identificagcdo da licitante, e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Conjunto de Informagdes do Proponente — Involucro n° 3.

11.5.1. Versara sobre os seguintes quesitos a serem apresentados na ordem abaixo contendo as seguintes
especificacdes:

a) Em caderno especifico para cada um dos quesitos que compde o conjunto de informac6es do proponente, quais
sejam, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢cbes de Problemas de Comunicacao, com espiral
preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na cor preta;

b) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

¢) Espagcamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatagdo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos’.

h) Os conjuntos de textos referentes ao Conjunto de Informa¢des do Proponente néo terdo limitacdo de paginas
para apresentagao;

i) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’.

11.5.2. Capacidade de Atendimento:

11.5.2.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de Atendimento
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, com folhas rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.2.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informac¢des previstos no subitem 11.5.2.1 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

11.5.2.1.2. Os documentos, informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5.2.1 ndo poderao ter
informac&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro identificado.

11.5.2.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relagcdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de atendimento
de cada um deles;

b) A quantificacédo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagédo e experiéncia),
dos profissionais que poderédo ser colocados a disposi¢do da execucdo do contrato, discriminando-se as areas por
setor da licitante em: area de estudo e planejamento, criagao, produgdo de radio, TV, cinema, internet, producao
grafica, midia e atendimento;

c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execug¢do do contrato;
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d) A sistematica de atendimento discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracédo de plano de midia;

e) A discriminacdo das informacfes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Camara Municipal da Serra, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

11.5.3. Repertério:

11.5.3.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o Repertorio
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.3.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.5.3.1 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

11.5.3.1.2. Os documentos, informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderédo
ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunica¢do Publicitaria
— Via Né&o Ildentificada e possibilite a identificag@o da autoria deste antes da abertura do invélucro identificado.

11.5.3.2. O Repertério sera constituido de pecas e ou material publicitarios concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado.

11.5.3.2.1. A licitante devera apresentar, em anexo, em ndmero maximo, até 03 (trés) pecas ou material, para cada
tipo ou caracteristica, sendo: filmes de TV, spots de radio, andncios de jornal, anincios de revista, pecas de internet
e pegas “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentacdo sucinta do problema que a peca se
propds a resolver.

11.5.3.2.1.1. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, gravadas em um unico disco
digital, ou varios, de acordo com a necessidade da licitante, podendo seus contetddos serem agrupados por tipos de
midia, seguindo as especifica¢cdes dos subitens 11.3.9.3.3.2 e 11.3.9.3.3.3. Os videos deverdo ser gravados em
formato avi ou mpeg.

11.5.3.2.1.2. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.5.1, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e deverdo ser indicadas suas dimensodes originais.

11.5.3.2.1.2.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

11.5.3.2.2. Para cada peca, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que se
propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producgédo, relacdo dos profissionais
envolvidos, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, meng¢éo de pelo menos 02
(dois) veiculos que a divulgaram.

11.5.3.2.3. Nao seréo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos, condenados pela
Legislacdo da Publicidade, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéao.

11.5.4. Relatos de Solu¢Bes de Problemas de Comunicacéo:

11.5.4.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem os Relatos de Solu¢cbes de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘Arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.4.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5.4.1 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

11.5.4.1.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao
ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria
— Via Néao Ildentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
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11.5.4.2. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao “cases stories”,
em que serdo descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

11.5.4.2.1. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a
acOes de comunicacao solicitadas e ou aprovadas pela Camara Municipal da Serra.

11.5.4.2.2. A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na Gltima pagina,
devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do signatario. Todas as
paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

11.5.4.2.3. E permitida a inclus&o de até 3 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacéo, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.5.4.1, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que
se propuseram a resolver.

11.5.4.2.4. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
permitam sua anexag¢do ao invélucro sem danificagéo, rasura ou alteracdo do mesmo ou das proprias pecas.

12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissédo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢gfes
estabelecidas no Projeto Bésico e em seus anexos.

12.2. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao méximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir:

12.2.1 Plano de Comunicag¢do Publicitéria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA MAXIMO DE
Quesito: Raciocinio Basico PONTOS
A | Acuidade da compreensdo das caracteristicas da Cémara Municipal da Serra e das 3 pontos
atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria. P
B | Acuidade da compreenséo do problema especifico de comunica¢do da Camara Municipal 2 pontos
da Serra.
C | Acuidade da compreensao das necessidades de comunicacdo da Camara Municipal da 5
Serra para enfrentar esse problema. pontos
D | Acuidade da compreensdo da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes
~ B o 2 pontos
Cémara Municipal da Serra com seus publicos.
E | Acuidade da compreenséo do papel da Camara Municipal da Serra no atual contexto 1
social, politico e econdmico. ponto
Pontuagcdo maxima 10 pontos
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMO DE
Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria PONTOS

A | Adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza equalificacdo da
Camara Municipal da Serra e a sua comunicacdo e/ou seu problema especifico de 3 pontos
comunicacao.

B | Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada emdefesa do

) Lo ; 2 pontos
partido temético e do conceito propostos.
C | A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para acomunicacdo da Camara
Municipal da Serra com seus publicos. 2 pontos
D | Adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitariaproposta para a 1 N
solugéo do problema especifico de comunicacdo da Camara Municipal da Serra ponto
11 de 62

RUA MAJOR PISSARRA, 245 — CENTRO — SERRA — ES / CEP 29.176-020 — TELEFAX: (27) 3251-8300

email: licitacao@camaraserra.es.gov.br site: www.camaraserra.es.gov.br



Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

E | A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada emdefesa da 1 ponto
estratégia de comunicacao publicitaria proposta. P
F | A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal da Serra, o
mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicacao, seus publicos e o 1 ponto
objetivo especifico de comunicacao previsto no Briefing e a verba disponivel
Pontuagcdo maxima 10 pontos
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA MAXIMO DE
Quesito: Ideia Criativa PONTOS
A | Adequacéo ao problema especifico de comunicacdo da Camara Municipal da Serra. 4 pontos
B | Adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pelalicitante. 4 pontos
C | Originalidade da combinacédo dos elementos que a constituem 4 pontos
D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos
E | Multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta 3 pontos
F | Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publicoalvo 3 pontos
G | Pertinéncia as atividades da Camara Municipal da Serra e a sua inser¢do nos contextos 3 pontos

social, politico e econémico.

H | Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de 2 pontos
pecas apresentadas.

| | Compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios e aos publicospropostos. 2 pontos
J | Exequibilidade das pecas 2 pontos
Pontuagdo maxima 30 pontos
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA MAXIMO DE
Quesito: Estratégia de Midia e Nao Midia PONTOS
A | Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentosde publico 3 pontos
prioritérios.
B | Capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos. 2 pontos
C | Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo aossubquesitos 2 pontos
anteriores (A e B).
D | Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no planosimulado de 2 pontos
distribuicdo de pecas.
E | Criatividade e inovagdo nas solucdes de midia e ndo midia para atingirobjetivos de 2 pontos
comunicacgéo.
F | Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2 pontos
G | Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no usodos recursos de 2 pontos
comunicacao proprios da Camara Municipal da Serra.
Pontuagdo méaxima 15 pontos

12.2.2. Conjunto de Informagdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme
abaixo:

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE MAXIMO DE
Quesito: Capacidade de Atendimento PONTOS

A | Qualidade e o tempo de experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 4 pontos
publicitarias.

B | O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seusprodutos e 3 pontos
servicos no mercado

C | Adequacdo das instalagcBes, da infraestrutura e dos recursos materiaisque estarao a 3 pontos
disposicdo da execucdo do contrato.

D | Adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais aestratégia de 3 pontos
comunicacao publicitdria da Camara Municipal da Serra.

E | Operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal da Serra e a licitante, 1 ponto
esquematizado na proposta.

F | Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas 1 ponto
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
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regularmente a disposicdo da Camara Municipal da Serra, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
Pontuacdo maxima 15 pontos
CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE MAXIMO DE
Quesito: Repertério PONTOS
A | Pertinéncia e afinidade do repertério apresentado a necessidade e perfilde comunicagéo 4 pontos
da Cémara Municipal da Serra.
B | Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds aresolver. 4 pontos
C | Qualidade da execucao e do acabamento da peca. 4 pontos
D | Clareza e simplicidade da exposicdo das informac6es prestadas. 3 pontos
Pontuag@o maxima 15 pontos
CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE MAXIMO DE
Quesito: Relato de Solucbes de Problemas de Comunicacéo (cases) PONTOS
A | Relevancia dos resultados apresentados. 2 pontos
B | Clareza e logica da exposi¢ao das informacdes prestadas. 1 ponto
C | Evidéncia de planejamento publicitério. 1 ponto
D | Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo. 1 ponto
Pontuagdo maxima 5 pontos

12.3. A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicacéo Publicitaria e do Conjunto de Informacdes do
Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao exigido e pela razdo de
critério e peso abaixo especificada:

ATENDIMENTO PONTUA(;AO
Otimo 100 % da pontuacao do item
Bom 80% da pontuacéo do item
Regular 60 % da pontuacdo do item
N&o atendeu 10 % da pontuacao do item
N&o apresentou 0 % da pontuacgéo do item

12.3.1. A pontuacgdo do quesito corresponderd & média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissédo
Técnica.

12.3.2. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.3. Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apos a reavaliacdo do quesito ou subquesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagfes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontuacgao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomisséo e passara a compor o processo licitatério.

12.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.3.5. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a
maior nota.

12.4  Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) N&o alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) Obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens acima.
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12.5. Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, terd preferéncia a licitante que, na ordem a
seguir, sucessivamente:

a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa,

b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

c) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

12.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, em data estabelecida e divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1. A Proposta de Precos deverd ser apresentada no involucro n® 4, conforme modelo constante do Anexo I-B,
atendendo aos seguintes requisitos:

13.1.1. Estar redigida em lingua portuguesa, sem emendas, entrelinhas, rasuras ou ressalvas, contendo a razéo
social da empresa, endereco, telefone, fax, e-mail e nome do representante legal, data e assinatura do
representante legal.

13.1.2. Ocorrendo a auséncia de qualquer dos requisitos supra relacionados, podera a Comissdo Permanente de
Licitagdo determinar sua corre¢cdo em audiéncia publica, desde que o representante legal esteja presente, com
poderes de representacdo, concorde e assine as altera¢fes procedidas.

13.1.3. Ressalvadas as disposi¢cBes do edital, os valores deverdo conter todas as despesas com materiais,
ferramentas, méo de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, instrumentos de medi¢do, maquinas em geral,
impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de qualquer natureza ou espécie, encargos
sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e quaisquer outros encargos necessérios a execuc¢ao do objeto.

13.1.4. Ter indicagdo de que o prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 60 (sessenta) dias, contados da
data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissdo sera considerado esse prazo.

13.1.5. Serao desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢des do presente edital e que apresentem
rasuras, falhas e/ou inconsisténcias que impossibilitem a sua compreenséo, corre¢do e/ou aceitacdo, assim como,
aguelas que oferecerem descontos superiores aos limites maximos estabelecidos pelo Conselho Executivo de
Normas Padrédo — CENP.

Serdo também desclassificadas as propostas que apresentarem desconto inferior a 20% (vinte por cento) sobre os
valores da tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda no Espirito Santo — SINAPRO-ES, referente
aos custos internos.

13.1.6. S&o limitrofes os seguintes percentuais para a composi¢ao da Proposta de Precos:
alinea a) Desconto minimo de 20% e nao superior a 50%;
alinea b) honorarios de até 15%;
alinea c) honorarios de até 10%.

14. DA VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
guanto ao atendimento das condi¢cBes estabelecidas no edital e em seus anexos.

14.2. Seré desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes da Planilha que constitui o Anexo I-B, ressalvado que, nos
termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993, ndo sera aceito:
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a) Desconto inferior a 20% (vinte por cento) e superior a 50 % (cinquenta por cento) em relacdo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo/SINAPRO a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os custos de servigcos de terceiros,
referentes a elaboragdo de pecas e materiais cuja distribuicdo néo proporcione a licitante o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao;

c) Percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os custos de servicos de terceiros,
referentes a elaboracdo de pecas e matérias cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacao;

14.4. A Comissao Especial de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

Desconto/Honorérios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos P1 =40 x Desconto
servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3 maior desconto
Percentual de honorarios incidente sobre os P2 =30 x honoréario
precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do menor honorario
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os | P3 =30 x honorario
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do menor honorario
subitem 14.3

14.4.1. Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorario’ serdo substituidos nas
féormulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a
Valoracao, sem o simbolo ‘%’.

14.4.2. A nota de cada Proposta de Precos corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 14.4, como segue: P = P1 + P2 + P3.

14.4.3. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor precgo.
14.4.3.1. Se houver empate, sera considerada como de menor pre¢o a Proposta que apresentar, sucessivamente:
a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) O menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de servicos de terceiros, referentes a elaboragéo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos
de divulgacao.

¢) O menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos de terceiros, referentes a elaboracao de
pecas e matérias cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
divulgacéo;

15. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos da licitacdo sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei n® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

15.2. Ser& considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior nota no
julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em praticar o
menor pre¢o entre as Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas.

15.3. Serao realizadas em sessfes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacao,
as quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comisséo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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16.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacédo
da sessdao a ser realizada para esse fim.

16.2. Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO N° 5 DOCUMENTOS

DE HABILITACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA
LICITANTE: CONCORRENCIA N° 001/2023

16.3. O Invélucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagfes de que trata, até sua abertura.

16.4. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas péaginas
numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados, alternativamente: em
original, em cépia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicacdo em érgdo da imprensa oficial ou
em cOpia ndo autenticada pela Comissdo Permanente de Licitacdo, conforme subitem 6.3. Nao serdo autenticados
documentos no momento da sessao.

16.5. HABILITACAO JURIDICA

a) Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) Registro Comercial, no caso de empresa individual, com o “Objeto Social” enquadrado no objeto em que a
empresa estara disputando. A empresa que apresentar Registro Comercial com o Objeto Social que ndo abrange o
objeto que ela estara disputando, sera considerada INABILITADA,

c) Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social ou sua Consolidagao e alteragées em vigor, com o “Objeto Social”
enquadrado no objeto em que a empresa cadastrou proposta, acompanhado de prova de seu registro ou inscrigéo e

de eleicéo de seus atuais administradores, em se tratando de sociedades comerciais ou sociedades por agoes.

d) Inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato
de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

16.6. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) Prova de regularidade relativa a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional/Receita Federal do Brasil com jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

c¢) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual em que for sediada a empresa;
d) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal em que for sediada a empresa
e) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS.

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacao de certiddo
negativa — CNDT (incluido pela Lei n° 12.440 de 2011).
16.7. DA QUALIFICACAO ECONOMICO — FINANCEIRA

16.7.1. Balango Patrimonial e Demonstragées Contdbeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei (legislagdes contabeis vigentes), comprovando a boa situagdo financeira da licitante, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais, quando encerrados
h& mais de 03 (trés) meses da data da apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo, a saber:
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I. Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
Licitante, acompanhado de copia autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n® 486/1969);

Il. Sociedades empresariais, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei n® 6.404/1976:
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em
Jornal de grande circulacao (art. 289, caput e § 5° da Lei n® 6.404/1976);

lll. Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

16.7.1.1. As empresas constituidas no ano em curso poderdo substituir o balanco anual por balanco de abertura,
devidamente autenticado pela Junta Comercial;

Nota 1. As empresas obrigadas, na forma da lei, a escriturar a movimentag&o contabil através do Sistema Publico
de Escritura¢@o Contabil Digital — (SPED) dever&o apresentar o Recibo e as Demonstra¢des Contébeis extraidas do
Sistema Publico de Escrituracdo Contabil Digital — (SPED), juntamente com o Termo de Abertura e Encerramento
do ultimo exercicio social.

16.7.2. Somente serdo habilitadas as licitantes que apresentarem no BALANCO PATRIMONIAL e Demonstracédo
de Resultado do Exercicio, os nimeros com 0s quais serdo comparados com os calculos e indices apresentados
através de Laudo emitido por Contabilista habilitado, comprovando a boa situacdo financeira da empresa, nos
moldes do Anexo IV deste Edital;

16.7.3. As empresas que apresentarem resultado menor que 01 (um) em qualquer dos indices referidos acima,
guando de suas habilitagBes, deverdo comprovar, considerados os riscos para Administracdo, o capital social
integralizado ou patrimdnio liquido o minimo de 10% (dez por cento) do valor estimado do servico, na forma dos 8§88
2°e 3° do artigo 31, da Lei 8666/93, como exigéncia imprescindivel para sua habilitacéo.

16.7.4. Certiddo Negativa de Faléncia e/ou Recuperacdo Judicial/extrajudicial, expedida pelos Cartérios
Distribuidores competentes, da sede da pessoa juridica, com data ndo superior a 60 (sessenta) dias de sua
emissdo, quando nao for expressa sua validade.

16.8. DA QUALIFICACAO TECNICA

16.8.1. Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente, Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, para
atendimento do art. 30, § 1°, da Lei 8.666/1993;

16.8.2. Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo - CENP,
atestando que o licitante tem qualificacdo técnica de funcionamento.

16.8.3. Atestado (s) de capacidade técnica, fornecidos por pessoa juridica de direito publico ou privado, para os
quais ja tenha o licitante prestado servigos similares ao objeto desta licitagdo, ou seja, sejam compativeis em
caracteristicas, quantidades e prazos e equivalente ou superior a do objeto da licitacdo, que atestem o desempenho
da proponente quanto a qualidade dos servicos, 0 cumprimento dos prazos de execugdo. Atestado(s) devera estar
assinado, carimbado e entregue em papel timbrado da empresa ou 6rgdo tomador do servi¢o;

a) No caso de atestados emitidos por pessoa juridica de direito privado, ndo serdo considerados aqueles emitidos
por empresas pertencentes ao mesmo grupo empresarial da empresa proponente.

b) Serdo consideradas como pertencentes ao mesmo grupo empresarial da empresa proponente, empresas
controladas ou controladoras e/ou que possuam sOCios em comum com a proponente.
16.9. OUTROS DOCUMENTOS

16.9.1. Declaracdo, em papel timbrado da empresa, do cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl do artigo 7° da
Constituicdo Federal, na forma do Anexo Il deste Edital.
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16.9.2. Declaracéo, papel timbrado da empresa, de Inexisténcia de Fato Superveniente Impeditivo e que concorda
com todas as condicdes do Edital e seus anexos, na forma do Anexo Il deste Edital.

16.9.3. Caso a empresa licitante seja isenta de algum documento exigido no presente Edital, deve a mesma fazer
prova a exigéncia, dentro do invélucro, através de declaracédo do 6rgédo expedidor do aludido documento.

16.10. OBSERVAGCOES

16.10.1. Os documentos deverdo ser apresentados em originais (incluidas as certiddes obtidas via internet) ou
cépias autenticadas em cartério ou por servidor da unidade realizadora da Concorréncia (conforme item 6.3 deste
Edital), ou por 6rgdos da imprensa oficial, ficando os mesmos como parte integrante do Processo Licitatério nos
termos do Artigo 32 da Lei n © 8666/93 e suas alteracdes.

16.10.2. Toda a documentacdo de Habilitacdo devera ser entregue na ordem sequencial acima, numeradas e
visadas pelo proponente. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranca e
transparéncia do procedimento licitatério. Esclarecemos que o ndo atendimento ao solicitado implicard na perda do
direito a futuras reclamac¢des quanto a um eventual extravio de documentos durante a tramitagcdo do processo,
porém, nédo desqualificara o licitante da disputa.

16.10.3. Sera desclassificado o licitante que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer documento
solicitado, ou apresenta-lo em desacordo com o estabelecido neste Edital e seus Anexos.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACGAO

17.1. Apos o presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo declarar o encerramento do prazo para recebimento
do invélucro, nenhum outro sera aceito, tampouco serdo permitidos quaisquer adendos, substituicdes ou emendas
guanto a documentacdo apresentada.

17.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitagdo de todas as licitantes que
atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitac@o exigidos neste Edital e em seus anexos, observado o disposto no subitem 17.3.

17.3. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocacéo de
todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no
prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condicdes preestabelecidas.

18. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitacdo, com excecao da
andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissédo Técnica, constituida na forma definida
pela Lei Federal n°® 12.232/2010 e pelo edital d& CHAMAMENTO PUBLICO da CMS/ES, sem qualquer tipo de
interferéncia da Comissdo Permanente de Licitagdo ou de terceiros. A Subcomissdo sera composta por 3 (trés)
membros formados em comunicacéo, publicidade ou marketing ou que atuam em uma dessas areas, sendo que,
pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndao poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o Orgdo ou a entidade responsavel pela licitagéo.

18.3. A escolha dos membros da subcomisséo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de
uma relagcdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e
sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo responsavel pela licitagao.

18.3.1. Arelagdo dos nomes referidos no subitem 18.3 serd publicada na Imprensa Oficial, em prazo n&o inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio serd processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do niimero de membros com vinculo ou
ndo com o CONTRATANTE, nos termos do subitem 18.3 deste Edital.
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18.3.3. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo
Permanente de Licitacdo de justificativa para a excluséo.

18.3.4. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

18.3.5. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

18.3.5.1. Sera necessario publicar nova relacdo se o niumero de membros mantidos depois da impugnacao for
inferior aos minimos exigidos no subitem 18.3 deste Edital.

18.3.5.2. SO sera admitida nova impugnacao a home que vier a completar a relacédo anteriormente publicada.

18.3.5.3. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apdés a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 18.3 e a possibilidade de
fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

18.3.5.4. Os nomes remanescentes da relagdo dos membros com vinculo e dos membros sem vinculo, apés sorteio
dos 3 (trés) membros da Subcomisséo Técnica, serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a
serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. Seréo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislagéo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1. A participac@o de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento
hébil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessfes publicas.

19.1.3. A Comissédo Permanente de Licitacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderéo, no interesse da
Céamara Municipal da Serra, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagéo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

19.1.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,

quaisquer informacg@es referentes a adjudicagdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparacdo entre as
Propostas.

19.1.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica
no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

19.1.8. A Comissdo Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

19.1.9. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser devolvidos nas sessoes
publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta
Concorréncia — ap0s transcorrer 0 prazo para interposi¢do de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter
havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que
sejam retirados, a Camara Municipal da Serra providenciara sua destruigao.
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PRIMEIRA SESSAO

19.2. A primeira sessao publica ser& realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.2 deste Edital e terd a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b) receber os Involucros n® 1, n° 2, n® 3 e n° 4;
c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢cdes deste Edital.

19.2.1. O Invodlucro n°® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, sé sera recebido pela
Comissdo Permanente de Licitacdo se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura
do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2.

19.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipbteses previstas nas alineas ‘a@’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 19.2.1, a
Comissé@o Permanente de Licitagdo ndo recebera o Invélucro n° 1, o que também a impedira de receber os demais
involucros da mesma licitante.

19.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que permanecerdao fechados sob a guarda e

responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdo, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar o conteddo dos Invélucros n° 1;

¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contelido;

d) colocar a disposicéo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem os Invélucros
o 0 -

n°len°s,

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item 29 deste Edital.

19.2.2.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 19.2.2,
adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitaria.

19.2.2.2. Se, ao examinar os conteddos dos Invélucros n°® 1 e n° 3, a Comissdo Permanente de Licitacdo e ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria, a Comissdo Permanente de Licitacdo desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos 0s seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3. A Comisséo Permanente de Licitagdo ndo langcara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n°® 1 nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagédo Publicitaria.

19.2.4. Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitacéo.

19.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Permanente
de Licitacdo na primeira sesséo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em conformidade com o previsto
no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Permanente
de Licitacdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do item 29, abrindo-se o prazo para
a interposicao de recursos, conforme disposto no item 21.

19.2.6. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Involucros n® 1, com as
vias ndo identificadas do Plano de Comunicagédo Publicitaria;
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b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital,

c) elaboragédo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Permanente de Licitacdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuagfes e de justificativa escrita das
razbes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissédo Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n® 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e
dos Relatos de Solu¢cbes de Problemas de Comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Permanente de Licitacdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuacBes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 12.4 deste Edital, a
Subcomissao Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas
neste Edital, e langara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.

19.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 19.2.6 conterdo, respectivamente, as pontuagdes de
cada membro para cada subquesito do Plano de Comunica¢édo Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicacéo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

19.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissédo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 29 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do Plano de
Comunicacao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no item 12.6, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 29, com a
indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuacgéo, abrindo-se
prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 21.

19.3.1. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissao Técnica manifestar-se em caso

de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao
Permanente de Licitag&o.
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TERCEIRA SESSAO

19.4. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 29 deste
Edital, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n°® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissédo por eles
indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Involucros n®
4

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de Precos
e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) dar conhecimento do resultado do julgamento das Propostas de Precos aos representantes das licitantes
presentes;

f) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas seré publicado
na forma do item 29 deste Edital, com a indica¢édo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposi¢céo de
recurso, conforme disposto no item 21.

QUARTA SESSAO

19.5. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 29 deste
Edital, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta béasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao Permanente
de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacio com as condigbes estabelecidas neste Edital e na
legislacdo em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes do Invélucro n° 5;
e) informar:

el) o resultado da habilitacéo;

e2) que o resultado da habilitacdo sera publicado na forma do item 29 deste Edital, com a indicacdo dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢cdo de recurso,
conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 29 deste Edital o nome da licitante vencedora desta Concorréncia, caso
ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

20. HOMOLOGAGCAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitac@o, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licita¢@o elaborard relatorio e o encaminhara ao
Presidente da Camara Municipal da Serra, sugerindo a homologac¢éo desta Concorréncia.

20.2. Homologado o resultado da Concorréncia, o processo sera encaminhado ao setor competente da CAMARA
MUNICIPAL DA SERRA para a emissdo da nota de empenho e celebracdo do contrato com a vencedora do
certame.

22 de 62
RUA MAJOR PISSARRA, 245 — CENTRO — SERRA — ES / CEP 29.176-020 — TELEFAX: (27) 3251-8300

email: licitacao@camaraserra.es.gov.br site: www.camaraserra.es.gov.br



Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

21. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1. Os atos administrativos praticados no processo licitatério estardo sujeitos a interposicdo de recurso, nos
termos do art. 109 da Lei n° 8.666/93, que devera ser protocolado na sede da Camara Municipal da Serra, em seu
Protocolo Geral, de segunda a sexta-feira, de 08h00min as 18h00min.

21.2. Dos atos da Administracao referentes a esta licitacdo cabem:
21.2.1. Recurso no prazo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, nos casos de:

a) Habilitacdo ou inabilitacdo do licitante;

b) Julgamento das propostas;

¢) Anulacédo ou revogacéao da licitacao;

d) Rescisédo do contrato a que se refere o inciso | do art. 79 da Lei 8.666/93;
e) Aplicacdo das penas de adverténcia, suspensao temporaria ou de multa.

21.2.2. Representacdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis da decisdo relacionada com o objeto da licitagdo ou do
contrato, de que ndo caiba recurso hierarquico;

21.2.3. Pedido de reconsideracdo da decisdo da autoridade superior pela aplicagdo da sancdo de declaracédo de
inidoneidade, no prazo de 10 (dez) dias da intimacéo do ato.

21.3. Alintimacao dos atos referidos no subitem 21.2.1, alineas “a”, “b”, “c” e “e”, excluidos os relativos a adverténcia
e multa de mora, e no subitem 21.2.3, seré feita através da publicagdo na Imprensa Oficial, salvo para os casos
previstos nas letras "a" e “b”, se presentes 0s prepostos dos licitantes no ato em que foi adotada a deciséo, quando
podera ser feita por comunicacéo direta aos interessados e lavrado em ata.

21.4. O recurso previsto nas alineas "a" e "b" no subitem 21.2.1 terd efeito suspensivo, podendo a autoridade
competente, motivadamente e presentes razdes de interesse publico, atribuir eficAcia suspensiva aos demais
recursos.

21.5. Os recursos interpostos serdo comunicados aos demais licitantes, que poderdo impugnéa-los no prazo de 05
(cinco) dias uteis.

21.6. O recurso sera dirigido ao Presidente da Camara Municipal da Serra/ES, por intermédio da Comissao de
Licitagcdo, que podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Gteis, ou nesse mesmo prazo, fazé-lo
subir, devidamente informados, devendo neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contado do recebimento do recurso pela autoridade competente para proferir a decisdo, sob pena de
responsabilidade.

21.7. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou nédo identificado no processo como representante da licitante.

22. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

22.1. Sera aplicada a LICITANTE vencedora multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no item 3, independentemente de outras sanc¢des e penalidades previstas na Lei
Federal n° 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencéo das condi¢c8es de habilitacdo e qualificacao, a ponto de inviabilizar a contratacéo.

22.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica a LICITANTE convocada na forma do subitem 23 deste
Edital.

22.2. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela futura CONTRATADA, sem justificativa
aceita pela futura CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes
previstas em Lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de
Contrato (Anexo VI).
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23. DA ASSINATURA DO CONTRATO

23.1. Homologada a licitacdo pela autoridade competente, sera emitido o contrato, visando a execucdo do objeto
licitado.

23.2. O Licitante Vencedor tera o prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, para assinatura do contrato.

23.3. A recusa injustificada do licitante em assinar o contrato ou iniciar a prestacdo do servico, dentro do prazo
estabelecido permitira a contratante a aplicacdo das penalidades, que couberem previstas no ltem 22,

23.4. O contrato podera ser cancelado e/ou rescindido pela CAMARA MUNICIPAL DA SERRA:

a) Unilateralmente, nos termos da legislacao pertinente, em especial pela ocorréncia de uma das hip6teses contida
no artigo 78 da Lei n°® 8.666/93.

b) Amigavelmente, formalizada em autorizacdo escrita e fundamentada pela CAMARA MUNICIPAL DA SERRA.
¢) Judicialmente, nos termos da legislacao.
23.5. O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura.

23.5.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos
termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

24. DA PRESTACAO DA GARANTIA DE EXECUCAO DO CONTRATO

24.1. A garantia de execuc¢do de servicos do contrato tem por objetivo garantir a Camara Municipal da Serra quanto
ao fiel cumprimento, pela contratada, de todas as obrigacdes direta ou indiretamente ao contrato a ela adjudicado.

24.2. No ato da assinatura do contrato, a licitante vencedora fica obrigada a apresentar garantia equivalente a 5%
(cinco por cento) sobre o valor global do instrumento contratual, conforme 8§ 2° art. 56 da Lei 8.666/93.

24.3. O valor da garantia e o seu prazo de validade deverdo ser atualizados nas mesmas condi¢des de atualizagdo
do contrato firmado, até a expedi¢do do Termo de Execucao Definitiva dos Servigos.

24.4. A garantia de execug¢do do contrato sera restituida mediante requerimento da Contratada, apds a expedigdo
do Termo de Execucéo Definitiva.

24.5. Em se tratando de fianga bancéria, titulo da divida publica ou seguro-garantia, 0 documento pertinente devera
ser apresentado ao Departamento Financeiro e Contabil, a Rua Major Pisssarra, 245 — CEP.: 29.176-020 — Centro —
Serra - ES.

24.6. O titulo da divida publica a ser ofertado tem que ser um titulo atual, em circulacdo normal no mercado, e com
possibilidade de resgate imediato.

24.7. Quando se tratar de caugdo em dinheiro, a mesma devera ser recolhida pela licitante vencedora no Banestes
— Agéncia Serra sede, através do DUA - Documento Unico de Arrecadacéo.

24.8. Na hipétese da garantia ser prestada mediante Carta Fianga Bancaria, esta devera ser apresentada com firma
reconhecida a conter expressa rendncia aos beneficios referidos no Cédigo Civil e no Cédigo Comercial. O Banco
fiador devera ter filial em Serra — ES.

24.9. Ocorrendo aumento no valor contratual por acréscimo dos servigos, respeitando o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) a contratada devera proceder ao reforco da garantia inicial no mesmo percentual estabelecido no subitem
24.2.

24.10. Havendo prorrogacgdo do prazo formalmente admitida pela Administracao, devera a contratada reapresentar
quaisquer das modalidades de garantia previstas neste Edital e por essa escolhida, de forma a abranger o periodo
de prorrogacao, retendo a Administracéo dos créditos da contratada, enquanto ndo efetivar tal garantia, o valor a ela
correspondente.
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24.11. A CONTRATADA deveréa corrigir, sem 6nus adicionais, qualquer erro ou defeito, no produto entregue,
instalado e aceito pela Camara Municipal da Serra, que ndo estiver de acordo com os requisitos acordados, nos
termos do art. 69, da Lei 8.666/93, durante o periodo de garantia;

24.12. O custo da garantia do produto, nos moldes exigidos, devera compor o prego do respectivo item, ndo se
admitindo cobrancas adicionais, por qualquer razéo.

24.13. Os servigcos e materiais utilizados serdo garantidos na totalidade de seu funcionamento pelo periodo de 12
(doze) meses, contados da data de aceite definitivo do objeto.

25. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

25.1. O acompanhamento e fiscalizacdo do contrato sera feito pelo Departamento de Comunicac¢do, na figura de
seu titular, ou por servidor designado pelo diretor de Comunicacdo, que ficara responsavel por atestar as notas
fiscais relativas a execucao dos servigos.

25.2. A CONTRATANTE fiscalizarA a execucdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado.

25.2.1. Serdo nomeados um fiscal titular e um substituto, para executar a fiscalizagdo do contrato e registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcéo.

25.2.1.1. Além das atribuices previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao Fiscal verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢des de
contratacéo de fornecedores de servicos especializados pela CONTRATADA.

25.3. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

25.4. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apos a aprovacao formal da
CONTRATANTE.

25.5. A ndo aceitacao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

25.6. A CONTRATADA adotard as providéncias necessérias para que qualquer execucdo, referente a producéo,
veiculacdo ou a distribuicdo, considerada nédo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem dnus para a CONTRATANTE.

25.7. A aprovagédo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos contratados.

25.8. A auséncia de comunicacéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas no contrato.

25.9. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigcos em
execucao e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

25.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

25.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servi¢os objeto do contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

25.12. A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela CONTRATADA.
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25.12.1. A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correcbes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacéo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitagoes.

25.12.2. Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho ser4 encaminhada ao Fiscal do contrato e ficara a
disposicdo dos 6rgaos de controle interno e externo.

26. DO PAGAMENTO

26.1. Aremuneracéo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da Clausula Quarta da minuta de
contrato (Anexo V), consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos.

26.2. A forma e as condi¢cBes de pagamento sao as constantes da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo V).
27. DA CONTRATA(;AO DE TERCEIROS

27.1. Sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais podera ser permitida a contratacdo de terceiros de
parte(s) do(s) servico(s) contratado(s).

27.2. Somente poderdo ser contratadas as atividades complementares que se enquadrem na descricdo do art. 29
da Lei 3530/2010 e no art. 2°, caput e capitulo 1°, inciso | a lll da Lei n°® 12.232/10.

27.2.1. O licitante vencedor devera observar ainda o disposto no artigo 14, paragrafos 1° e 2° da lei 12.232/2010.

27.3. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de publicidade para execucdo dos servicos compreendidos no
objeto da presente licitacdo.

28. DAS SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

28.1. A Contratada obrigar-se-a a aceitar, nas mesmas condicdes estabelecidas neste Edital, os acréscimos e/ou
supressdes que se fizerem necessérios, nos produtos/servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
contratado atualizado, exceto as supressdes resultantes de acordo celebrados entre as partes contratantes, nos
termos do artigo 65, § 1° e 2°, inciso Il, da Lei n © 8.666/1993 e suas alteragdes.

28.2. As supressfes el/ou acréscimos referenciados serdo considerados formalizados mediante aditamento
contratual, a ser autorizado pelo Presidente desta Casa de Leis.

29. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

29.1. A juizo da Comissédo Permanente de Licitagdo, todas as decisbes referentes a esta Concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial do Estado do Espirito Santo, é
obrigatéria:

a) nas sessOes de abertura de invélucros;
b) no Diario Oficial dos Municipios — DOM e no Portal de Transparéncia da Camara Municipal da Serra;
c) por qualguer outro meio que permita a comprovacgao inequivoca do recebimento da comunicagédo pelas licitantes.

30. DAS DISPOSICOES FINAIS

30.1. E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta Concorréncia, a promog¢do de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusao posterior
de documento ou informac@o que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitag&o.

30.1.1. A Comissao Permanente de Licitacao devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria da via nao identificada do Plano de Comunicacgéo Publicitaria, até a abertura do Involucro n° 2.

30.2. A Comissao Permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissao Técnica, podera proceder a
vistoria das instalagfes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
disponibilizardo para a realizacdo dos servi¢os objeto desta Concorréncia.
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30.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a Camara Municipal da Serra
tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a sua habilitacdo, conhecido apés o julgamento de
cada fase.

30.4. A Comissdo Permanente de Licitacdes se reserva o direito de proceder a buscas, diligéncias e extrair
certiddes para averiguar a veracidade das informagBes constantes nos documentos apresentados, caso julgue
necessario, estando sujeita a inabilitacdo e/ou desclassificacdo o licitante que apresentar documentos e/ou proposta
em desacordo com as regras estabelecidas neste Edital, além de incorrer nas sangfes previstas neste Edital,
concomitantemente com legislacfes especificas.

30.5. Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente, a Camara
Municipal da Serra podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta
Concorréncia.

30.6. E vedada a utilizagéo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
gue indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

30.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Camara Municipal da
Serra comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

30.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizacdo de
recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancbes legais e administrativas
aplicaveis, conforme legislagéo vigente.

30.9. Estara ressalvado ao Presidente da Camara Municipal da Serra o direito de revogar a presente Concorréncia
Puablica por interesse publico decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar a revogacéo, ou anula-la por ilegalidade total ou parcial, de oficio ou por provocacdo de terceiros,
mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, dando ciéncia de sua decisdo as empresas participantes,
sem que a estas caiba direito de reclamacéo ou indenizacéo.

30.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz & do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico do
art. 59 da Lei n° 8.666/1993.

30.10. A Camara Municipal da Serra podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser emitida em
decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a
adjudicacao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

30.11. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a Comisséo
Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitacbes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo
afetar a formulacdo das Propostas.

30.12. As questbes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente seréo
processadas e julgadas no foro da cidade da Serra-ES.

Serra, 27 de marco de 2023.

Isaac Miranda Mori
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdes
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ANEXO |
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022
PROJETO BASICO
1. OBJETIVO

1.1. Oferecer aos cidaddos da Serra, de forma transparente, objetiva e efetiva, o conhecimento das acfes da
Camara Municipal da Serra, a fim de manter uma comunicacéo clara e simples junto aos municipes.

1.2. Com uma campanha adequada, atingir o maior nimero de pessoas de forma a intensificar a comunicacéo
desejada e ampliar o conhecimento da populacdo sobre a atuacdo da Camara Municipal da Serra, nas diferentes
areas da administracéo publica.

2. OBJETO

2.1. Contratagdo de empresa para prestacdo de servicos de Publicidade Institucional e de Utilidade Publica para a
Cémara Municipal da Serra.

3. DESCRICAO DO OBJETIVO

3.1. Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, empresa especializada na prestacdo de servicos
técnicos de divulgacédo de atos, programas, projetos, a¢des, obras, servicos e campanhas do poder legislativo do
municipio da Serra, Espirito Santo,compreendendo:

a) O estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criacdo, execucdo, interna, intermediacdo e supervisdo de
execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacgéo;

b) O planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo. Os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e
acOes publicitarias ou os resultados das campanhas publicitérias;

c) A producao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitérios criados.
4. JUSTIFICATIVA

4.1. A atual administragdo da Camara Municipal da Serra vem produzindo uma série de melhorias na comunicacéo
com a cidade, no fortalecimento e diversificacdo de servigcos basicos prestados aos seus moradores e na execugdo
de um grande conjunto de ac¢des de interesse social. S8o investimentos de um grande conjunto de acfes de
interesse social. Sao investimentos de diferentes escalas e natureza que estdo em processo de realizacao.

Apesar dos esforcos de divulgacdo que vém sendo empreendidas, recentes pesquisas realizadas no municipio,
revelam que ainda € baixo o nivel de conhecimento por parte dos moradores sobre o conjunto de programas/acdes
gue vem sendo desenvolvido pela administra¢éo legislativa municipal.

As acbes de divulgacdo que vém sendo feitas contemplam principalmente a midia espontanea junto aos veiculos de
comunicacao por meio da assessoria de imprensa e a utilizacdo de midias proprias (especialmente o portal que a
Cémara Municipal da Serra — CMS).

No entanto, o cumprimento do dever constitucional do dever politico de manter seus cidaddos devidamente
informados, exige que as iniciativas ja existentes sejam ampliadas e fortalecidas por outras ac6es de comunicagéo
de massa, através de campanhas institucionais a fim de se alcancar o maior nimero de cidadaos, e informar
amplamente e de forma democratica os servi¢os e agdes da Camara Municipal da Serra.

Para o cidaddo, nao restam duvidas de que o acesso a informagdo sobre as ac¢des desenvolvidas e aplicadas €
essencial para o exercicio pleno da cidadania. E dever do Legislativo demonstrar e divulgar seus atos e agoes,
como forma de dar ciéncia aos cidaddos dos fatos de interesse da populacéo.

A contratagcdo se faz necessaria para apoiar as atividades e a¢des da Camara Municipal da Serra a comunidade
durante o periodo de 12 meses.
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5. DA EXECUCAO DOS SERVICOS

5.1. A contratacdo deverd iniciar a execucdo dos servicos imediatamente apdés a assinatura do contrato a ser
firmado entre as partes em até 10 (dez) dias corridos apo6s o resultado final da concorréncia.

6. DAS CONDICOES DE HABILITACAO (QUALIFICACAO TECNICA)

6.1. Poderdo participar do Processo Licitatorio todas as Agéncias de Publicidade e Propaganda que atendam as
exigéncias legais cabiveis.

6.1.1. A fim de aferir a qualificacdo técnica das licitantes no invélucro de n° 5 deverdo ser apresentados o0s
seguintes documentos:

6.1.1.1. Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente: Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP, para
atendimento do art. 30, inciso | da Lei 8.666/93;

6.1.1.2. Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas — Padréo,
atestando que o licitante possui qualificagéo técnica de funcionamento;

6.1.1.3. Atestado de Capacidade Técnica, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia.

7. DA QUALIFICACAO TECNICA DA EMPRESA CONTRATADA

7.1. Atestado de Capacidade Técnica, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
gue a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia.

7.2. Comprovante de registro ou inscricdo da licitacdo na entidade profissional competente, Sindicato das Agéncias
de Propaganda de sua base territorial ou Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade, ABAP, para
atendimento do artigo 30, inciso | da Lei 8666/1993.

7.3. Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo Conselho Executivo das Normas Padrao, CENP, atestando
gue o licitante tem qualificag&o técnica de funcionamento.

8. DOS RECURSOS E DOTACOES ORCAMENTARIAS

81. O objeto da presente licitagdo sera de apenas 01 (um) lote no wvalor de
R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais) para o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses;

8.2. As despesas decorrentes dos servigos apresentados neste Projeto Basico correrdo a conta dos recursos
especificos consignados no Orgamento da Camara Municipal de Serra/ES, previstos para o exercicio financeiro de
2023;

8.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo do contrato, consignara nos proximos exercicios, em seu
orcamento, as dotacfes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos;

8.4. ACONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.
9. DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
sequir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacéo Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria
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Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao

9.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada — Invélucro n° 1.

9.2. O conteldo da via ndo identificada e da via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, com excec¢éo
da(s) peca(s) da Ideia Criativa, devera ser apresentado da seguinte forma:

e Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na cor preta;

e Contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

e Espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda,a partir da borda;

e Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

¢ Alinhamento justificado do texto;

e Texto em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatacdo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 9.2.1 e 9.2.3;

¢ Os textos, em geral, ndo poderdo exceder a 15 (quinze) laudas. Os anexos, para cadatopico que os admita, ndo
serao em numero superior a 05 (cinco);

e Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho‘9 pontos’;

e Sem identificac&o da licitante.

9.2.1. N&o constardo os exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa” no Invélucro da via identificada.

9.2.2. As planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao-Midia serdo considerados como Anexo
Unico, formatados com bordas na cor preta, fio ‘1 ponto’, fonte ‘Arial’ e suas variacdes de formatacdo, cor
‘automatico’, tamanho ‘7 a 9 pontos’.

9.2.3 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito “ldeia Criativa” serdo apresentados separadamente do
caderno de que trata o subitem 9.2 e deverao ser impressas em formato a critério da licitante. Sera obrigatério afixa-
las sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor preta, verso em papel kraft, entre 200 a 500 gr/m2, sem
encadernacgdo, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato gque permitam sua anexacdo ao invélucro
sem danificacdo,rasura ou alteracdo do mesmo ou das proprias pecas.

9.2.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada - ndo poderd ter informag¢do, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

9.2.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, da Estratégia de Midia e Néo
Midia e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estéo limitados, no conjunto, a 15 (quinze)
paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para
separar 0s textos desses subquesitos.

9.2.6. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmisséo de mensagem publicitaria.

9.2.7. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunica¢&o Publicitaria —
Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia.

9.2.7.1. Essas paginas devem seguir as especificages do subitem 9.2, no que couber.
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9.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com
base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes disposi¢des:

9.3.1. Raciocinio Bésico: apresentacédo em forma de texto pela licitante seu entendimento sobre a Camara Municipal
da Serra, suas linhas de atuacgédo e o diagndstico das suas necessidades de comunicacao publicitaria para enfrentar
o problema especifico de comunicagéo.

9.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacdo em forma de texto pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado e alcancar os objetivos, geral e
especifico, de comunicacédo previstos no Briefing elaborado pela Camara Municipal da Serra, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

9.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo em forma de texto pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposi¢oes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de estratégia
de comunicagéo publicitaria, como previsto no subitem 9.3.2, com comentérios sobre cada pega.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas que julgar mais
indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢cdo do problema especifico de comunicacéo,
conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

9.3.3.1. Os comentérios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos a especificacdo de cada
peca e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca.

9.3.3.2. A Ideia Criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiguem
objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitado.

9.3.3.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:

a) estdo limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e
ou material;

B) podem ser apresentados sob a forma de:
e roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
e protétipo ou ‘monstro’, para pec¢as destinadas a radio e internet somente;

9.3.3.3.1. Os protdtipos de monstro de radio e internet s6 poderdo ser apresentados em formato digital, gravados
separadamente em CD, em formato de dados na raiz do CD, ndo podendo serem dispostos dentro de pastas e
subpastas, o CD devera ser armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto, espessura de 0,5 a 1cm, com
capa em papel branco, tamanho 12cmx12cm, sem textura, gramatura livre, que especifique em texto o tipo de peca
(fonte arial, cor “automatico”, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA
IDEIA CRIATIVA — MIDIA ELETRONICAPECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N° 001/2023

9.3.3.3.1.1. Todos os arquivos gravados deverdo ser nominados conforme a peca que representam. Ex:
“‘monstro_radio.mp3”.

9.3.3.3.1.2. Ressalvado que esses nao serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizadospara pecas finalizadas,
mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
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9.3.3.3.2. Os protétipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, .jpg, .html, .mpeg, .swf e .mov. Os arquivos em audio devem ser gravados no formato
.mp3.

9.3.3.3.3. As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua
leitura, sem limitac&@o de cores, observado o disposto no subitem 9.2.3.

9.3.3.3.4. Cada peca devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, anincio revista, outdoor) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 9.3.3.

9.3.3.4. Para fins de cémputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até olimite de que trata a
alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacfes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit ser& computada no referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornale de painéis sequenciais de
midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), serd considerada
uma pega se 0 conjunto transmitir mensagens unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadaspor animacgfes ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma pega.

9.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ dosubitem 9.3.3.4, ndo podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

9.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitard e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial
indicada no Briefing, sob a formade textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas destinadas a veiculagéo,
exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos e planilhas.

9.3.4.1. Todas as pegas que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ dosubitem 9.3.3. Deveréo
constar dessa simulacgéo.

9.3.4.2. Dessa simulacao devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente
por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou naexecucdo técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca de ndomidia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca dendo midia.

9.3.4.3. Nessa simulagéo:
a) os precos das insercGes em veiculos de comunicagdo devem ser os detabela cheia, vigentes na data de
publicacéo do Aviso de Licitagéo;
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b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

Plano de Comunicacdo Publicitaria— Via Identificada — Invélucro n° 2.

9.4. O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em coépia da via nao identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e
assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Conjunto de Informacées do Proponente — Invélucro n® 3.

9.5. Versara sobre o0s seguintes quesitos a serem apresentados na ordem abaixo contendo as seguintes
especificacdes:

« Em caderno especifico para cada um dos quesitos que compde o conjunto de informagdes do proponente, quais
sejam, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, com
espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na cor preta;

« Contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacéo retrato;

« Espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda,a partir da borda;

« Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

« Espagcamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulose entretitulos e entre paragrafos;

« Alinhamento justificado do texto;

- Texto em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatagdo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos’.

» Os conjuntos de textos referentes ao Conjunto de Informag6es do Proponente n&o terdo limitacdo de paginas para
apresentacao;

* Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho‘9 pontos’.

Capacidade de Atendimento

9.6. A licitante devera apresentar os documentos e informagfes que constituem a Capacidade de Atendimento em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, com folhas rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.6.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 9.6 podera ser editada em papel A3
dobrado.

9.6.2. Os documentos, informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.6 ndo poderdo ter
informacg&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoriadeste antes da abertura do invdlucro identificado.

9.7. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros recursos,
por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-
se as areas por setor da licitante em: area de estudo e planejamento, criacao, producao de radio, TV, cinema,
internet, producéo grafica, midia e atendimento;

c) As instalacgdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposi¢ao para a execugédo do contrato;
d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho,

na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragédo de plano de midia;
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e) A discriminacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacédo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da Camara Municipal da Serra, sem
Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdério

9.8. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o Repertoério em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 9.8 podera ser editada em papel A3
dobrado.

9.8.2. Os documentos, informacfes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria —
Via Nao Identificada e possibilite a identificacdoda autoria deste antes da abertura do Invélucro identificado.

9.9. O Repertério sera constituido de peg¢as e ou material publicitarios concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante a outros clientes, tanto do setor publico quantodo setor privado.

9.9.1. A licitante devera apresentar, em anexo, em ndmero maximo, até 03 (trés) pecas ou material, para cada tipo
ou caracteristica, sendo: filmes de TV, spots de radio, antncios de jornal, anincios de revista, pecas de internet e
pecas “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentacdo sucinta do problema que a pecga se
propds a resolver.

9.9.1.1. As pegas eletrénicas deverado ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, gravadas em um anico disco digital,
ou Vérios, de acordo com a necessidade da licitante, podendo seus contelidos serem agrupados por tipos de midia,
seguindo as especificagdes dos subitens 9.3.3.3.2. e 9.3.3.3.3. Os videos deverdo ser gravados em formato avi ou

mpeg.

9.9.1.2. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.5, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser preservadaa capacidade de leitura das pecas
e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

9.9.1.2.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderéo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

9.9.2. Para cada pega, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que se prop0s a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao, relacdo dos profissionais envolvidos,
periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos 02 (dois)
veiculos que a divulgaram.

9.9.3. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos, condenados pela
Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

9.10. A licitante devera apresentar os documentos e informagfes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacéo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘Arial’,
tamanho '12 pontos’, em folhas rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.10.1. Qualquer pagina com os documentos e informacfes previstos no subitem 9.10 podera ser editada em papel
A3 dobrado.

9.10.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter
informacg&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Néo Identificada e possibilite a identificacdoda autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
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9.11. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo “cases stories”, em
gue serdo descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

9.11.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a
acOes de comunicacao solicitadas e ou aprovadas pela Camara Municipal da Serra.

9.11.2.1. A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na Ultima pagina,
devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcéo do signatario. Todas as
paginas do relato devem estar assinadas pelo autor doreferendo.

9.11.3. E permitida a incluséo de até 3 (irés) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgac&o, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive;

Il - As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.10, em papelA4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

Il - Para cada pec¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdosucinta do problema que
se propuseram a resolver.

9.11.4. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
permitam sua anexagdo ao envelope sem danificacdo, rasura ou alteracdo do mesmo ou das préprias pecgas.

10. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomisséo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

10.2. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir:

a serem distribuidos conforme abaixo:

Plano De Comunicagéo Publicitaria Méaximo de
Quesito: Raciocinio Basico pontos
Acuidade da compreensdo das caracteristicas da Camara Municipal da Serra e das 3 pontos
atividades que sejam significativas para a comunicac¢éo publicitaria. P
Acuidade da compreensdo do problema especifico de comunicacdo da Céamara
e 2 pontos
Municipal da Serra
Acuidade da compreensdo das necessidades de comunicagdoda Camara Municipal da 2 pontos
Serra para enfrentar esse problema. P
Acuidade da compreensédo da natureza, da extensdo e daqualidade das relacbes Camara
S s 2 pontos
Municipal da Serra com seus publicos.
Acuidade da compreensdo do papel da Camara Municipal da Serra no atual contexto 1 ponto
social, politico e econémico. P
Pontuagdo maxima 10 pontos
Plano De Comunicac¢ao Publicitaria Méaximo de
Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria pontos
Adequacgdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e qualificacdo da
Céamara Municipal da Serra e a sua comunicacdo e/ou seu problema especifico de 3 pontos
comunicacao.
Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido 2 boNtos
tematico e do conceito propostos. P
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para acomunicacdo da Camara 2 pontos
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Municipal da Serra com seus publicos.

Adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicac¢do publicitaria proposta para a

D solugéo do problema especifico de comunicacdo da Camara Municipal da Serra 1 ponto
E A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da 1 ponto
estratégia de comunicacao publicitariaproposta. P

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal da Serra, o
F |mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicagdo, seus publicos e o 1 ponto
objetivo especifico de comunicacao previsto no Briefing e a verba disponivel
Pontuagcdo maxima 10 pontos
Plano De Comunicacéao Publicitaria Méximo de
Quesito: Ideia Criativa pontos
A | Adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal da Serra. 4 pontos
B |Adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugeridapela licitante. 4 pontos
C |Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem 4 pontos
D |Simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos
E |Multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta 3 pontos
F |Adequacédo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo 3 pontos
G Pertinéncia as atividades da Camara Municipal da Serra e & suainsercao nos contextos 3 pONtos
social, politico e econémico P
H Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de 2 bontos
pecas apresentadas. P
I | Compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios e aospublicos propostos. 2 pontos
J |Exequibilidade das pecas 2 pontos
Pontuacdo maxima 30 pontos
Plano De Comunicagao Publicitéria Méximo de
Quesito: Estratégia de Midia e Ndo Midia pontos
Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
A . 3 pontos
prioritarios.
B | Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 2 pontos
Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas emrelacdo aos subquesitos
C . 2 pontos
anteriores (A e B).
Economicidade da aplicagcdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
D N 2 pontos
distribuicdo de pegas.
E Criatividade e inovacdo nas solugcdes de midia e ndo midia para atingir objetivos de 2 boNtos
comunicacao. P
F | Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2 pontos
Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
G Ll L - . 2 pontos
comunicacao proprios da Camara Municipal da Serra.
Pontuagdo maxima 15 pontos

Conjunto de Informacdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:

Conjunto de Informac6es do Proponente Méaximo de
Quesito: Capacidade de Atendimento pontos
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Qualidade e o tempo de experiéncia dos profissionais da licitante em atividades

A S 4 pontos
publicitarias.

B O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e oconceito de seus produtos e 3 pONtos
servigos no mercado P
Adequacdo das instalacBes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a

C . . ~ 3 pontos
disposicéo da execucao do contrato.

Adequacédo das qualificagBes e das quantificacfes desses profissionais a estratégia de

D ey = L 3 pontos
comunicacao publicitaria da Camara Municipal da Serra.

E Operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal da Serra e a licitante, .
esquematizado na proposta. P
Relevancia e a utilidade das informac6es de marketing ecomunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara

F N o A - A . 1 ponto
regularmente a disposicdo da Camara Municipal da Serra, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia docontrato.

Pontuacdo maxima 15 pontos
Conjunto de Informacgdes do Proponente Méximo de
Quesito: Repertorio pontos
Pertinéncia e afinidade do repertério apresentado a necessidade e perfil de

A . 4 A - 4 pontos
comunicacdo da Camara Municipal da Serra.

B |ldeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante sepropds a resolver. 4 pontos
Qualidade da execuc¢édo e do acabamento da peca. 4 pontos

D |Clareza e simplicidade da exposi¢cédo das informacdes prestadas. 3 pontos

Pontuacdo méaxima 15 pontos
Conjunto de Informac¢des do Proponente Méximo de
Quesito: Relato de Solu¢cdes de Problemas de Comunicacgéo (cases) pontos

A | Relevéancia dos resultados apresentados. 2 pontos

B |Clareza e légica da exposi¢éo das informacdes prestadas. 1 ponto

C |Evidéncia de planejamento publicitario. 1 ponto

D |Consisténcia das relagfes de causa e efeito entre problema esolucéo. 1 ponto

Pontuagdo maxima 5 pontos

10.3. A cada um dos subquesitos do Plano de Comunica¢do Publicitdria e do Conjunto de Informagbes do
Proponente, serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao exigido e pela raz&o de critério
e peso abaixo especificada:

Atendimento Pontuacéo
Otimo 100 % da pontuacéo do item
Bom 80% da pontuacéo do item
Regular 60 % da pontuacéo do item
N&o atendeu 10 % da pontuacéo do item
N&o apresentou 0 % da pontuagéo do item

10.3.1. A pontuacgdo do quesito correspondera & média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomisséo
Técnica.

10.3.2. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagcdo maxima do quesito
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ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Projeto Basico.

10.3.3. Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliagao do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissado Técnica, autores das pontuagfes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo licitatorio.

10.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

10.3.5. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior nota.

10.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Projeto Basico e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
¢) Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens acima.

10.5. Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante que, na ordem a
seguir, sucessivamente:

a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

c) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacéo Publicitéria;
d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

10.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, em data estabelecida e divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

11 - DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada no invélucro n° 4, conforme modelo constante do Anexo II,
atendendo aos seguintes requisitos:

11.1.1. Estar redigida em lingua portuguesa, sem emendas, entrelinhas, rasuras ou ressalvas, contendo a razéo
social da empresa, endereco, telefone, fax, e-mail e nome do representante legal, data e assinatura do
representante legal.

11.1.2. Ocorrendo a auséncia de qualquer dos requisitos supra relacionados, podera a Comissdo Permanente de
Licitacdo determinar sua corre¢cdo em audiéncia publica, desde que o representante legal esteja presente, com
poderes de representacdo, concorde e assine asalteracdes procedidas.

11.1.3. Ressalvadas as disposi¢cdes do edital, os valores deverdo conter todas as despesas com materiais,
ferramentas, méo de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, instrumentos de medi¢do, maquinas em geral,
impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicbes de qualquer natureza ou espécie, encargos
sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e quaisquer outros encargos necessarios a execug¢éao do objeto.

11.1.4. Ter indicagdo de que o prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 60 (sessenta) dias, contados da
data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissao sera considerado esse prazo.

11.1.5. Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢cSes estabelecidas no edital e que
apresentem rasuras, falhas e/ou inconsisténcias que impossibilitem a sua compreenséo, correcdo e/ou aceitacao,
assim como, aquelas que oferecerem descontos superiores aos limites maximos estabelecidos pelo Conselho
Executivo de Normas Padrédo — CENP.

Serao também desclassificadas as propostas que apresentarem desconto inferior a 20% (vinte por cento) ou
superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os valores da tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda no Espirito Santo — SINAPRO-ES, referente aos custos internos.

11.1.6. S&o limitrofes os seguintes percentuais para a composi¢éo da Proposta de Precos:
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alinea a) Desconto minimo de 20% e n&o superior a 50%;
alinea b) honorarios de até 15%;
alinea c) honorarios de até 10%.

12. DA VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

12.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicasserdo analisadas
guanto ao atendimento das condi¢Bes estabelecidas no edital e em seus anexos.

12.2. Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

12.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il, ressalvado que, nos
termos do art. 46, § 1°, da Lei n® 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 20% (vinte por cento) ou superior a 50% (cinquenta por cento) em
relacdo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito
Santo/SINAPRO a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicosexecutados pela licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre o0s custos de servicos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pecgas e materiais cuja distribuicdo néo proporcione a licitante o desconto
de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulga¢éo;

c¢) Percentual de honorérios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os custos de servigos de terceiros,
referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacgéo;

12.4. A Comisséo Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos P1 = 40 x Desconto
servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 12.3 maior desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servicos previstos na alinea ‘b’ do
subitem 12.3
Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do
subitem 12.3

P2 =30 x honorario
menor honorario

P3 = 30 x honorario
menor honorario

12.4.1. Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorario’ seréo substituidos nas
formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a
Valoracdo, sem o simbolo ‘%’.

12.4.2. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 12.4, como segue: P = P1 + P2 + P3.

12.4.3. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.
12.4.3.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar, sucessivamente:
a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) O menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos de terceiros, referentes a elaboragéo
de pecas e matérias cuja distribuicdo proporcionea licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos
de divulgacao;

¢) O menor percentual de honorarios incidente sobre 0s custos de servigos de terceiros, referentes a elaboragéo
de pecas e materiais cuja distribuicdo ndoproporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos
veiculos de divulgacao.
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13. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos da licitacao sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei n® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

13.2. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior nota no
julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em praticar o
menor preco entre as Propostas de Precos apresentadaspelas licitantes classificadas.

14. DA GARANTIA CONTRATUAL

14.1. A contratada prestara garantia contratual no valor equivalente a 5% (cinco por cento) do valor global
estimado do contrato. (Art. 56, 88 1°a 5° da lei 8.666/93).

15. DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

15.1. Realizar, com seus préprios recursos e/ou mediante a contratagdo de terceiros, todos os servi¢os relacionados
com o objeto desta concorréncia, de acordo com as especificacdes estipuladas pela Camara Municipal da Serra.

15.2. Centralizar no Departamento de Comunicacdo, a gestdo da publicidade do poder legislativo do municipio da
Serra, submetendo todo o material a ser produzido pela contratada a anélise do deste departamento.

15.3. Solicitar a anuéncia prévia, formal, da Camara Municipal da Serra para subcontratar outras empresas, visando
a execucgdo total ou parcial de alguns servicos de que trata esse Contrato, ressaltando-se que a AGENCIA
CONTRATADA permanecera com todas as responsabilidades contratuais perante ao poder legislativo do municipio
da Serra.

15.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na elaboragéo dos
servigos objeto desta concorréncia, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior
desde que previamente aprovada pelo Departamento de Comunicagéo.

15.5. Submeter a contratacéo de terceiros, para a execuc¢do dos servi¢cos objeto deste Contrato, & prévia e expressa
anuéncia do poder legislativo do municipio da Serra.

15.6. Substituir, a qualquer tempo, a pedido do Departamento de Comunicagdo, especifica ou definitivamente,
gualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja designado para executar
trabalho(s) para a Camara Municipal da Serra.

15.7. Estar apta, a qualquer tempo, a prestacdo de servicos previstos ou 0s inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoas disponiveis para o atendimento das solicitagbes da Camara Municipal da Serra durante o
periodo da vigéncia do contrato.

15.8. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes junto a terceiros e transferir,
integrantes, ao poder legislativo do municipio da Serra, descontos especiais, além dos normais, previstos em tabela,
bonificacdes, reaplicacbes, prazos especiais de pagamentos e outras vantagens.

15.9. Negociar sempre as melhores condi¢des de precos para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores
e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacao de pecas publicitarias.

15.10. Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas,
com a indicacao da mais adequada para a sua execucgao.

15.10.1. Se nado houver possibilidade de se obter 03 (trés) propostas, a agéncia deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

15.11. Obter a aprovacao prévia do Departamento de Comunicacdo, por escrito, para assumir despesas de
producéo, veiculagdo e qualquer outra relacionada ao objeto desta concorréncia.

15.12. Produzir, de inicio, ap6s aprovagcdo da Camara Municipal da Serra, cOpias de spots e jingles de radio sendo
01 (uma) copia em DVD e 01 (uma) copia em CD ou pen-drive.

15.13. Orientar a producao e a impresséo de pecas graficas apds aprovadas pelo poder legislativo do municipio da
Serra.
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15.14. Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratacdo de terceiros, zelando
pelos cumprimentos dos prazos e qualidade até a entrega final.

15.15. Submeter a aprovacao do Departamento de Comunicacdo a contratacao de servicos ou compra de material
de empresas em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou
gualquer vinculo comercial.

15.16. Orientar a producao e a impressao das pecas graficas — folhetos, cartazes, mala-direta, etc., aprovadas pelo
Departamento de Comunicag&o.

15.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de altera¢fes, rejeicdes, cancelamentosou interrupcao de um
ou mais servigos, mediante comunicacdo do Departamento de Comunicacéo, respeitadas as obrigacBes contratuais
ja assumidas com terceiros e os honorérios, desde que essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela propria
agéncia.

15.18. Somente divulgar informag6es que envolvam o nome da CONTRATANTE, acerca da presta¢do dos servigos
objeto deste contrato, mediante prévia e expressa autorizacao do Departamento de Comunicacao.

15.19. Prestar esclarecimento ao Departamento de Comunicacdo sobre eventuais atos e fatos noticiados que
envolvam a agéncia, independentemente de solicitacao.

15.20. Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servigos contratados, colocando a disposi¢do da
Camara Municipal da Serra, sempre que for solicitado, pelo setor responsavel, facultando o livre acesso aos registros
e documentos pertinentes, sem que essa fiscalizagdo importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte do
poder legislativo do municipio da Serra.

15.21. Manter, durante a execucéo do contrato, todas as condi¢des de habilitacéo exigidas na concorréncia publica.

15.22. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
0s prejuizos decorrentes de infragdo a que der causa.

15.23. Cumprir a legislacao trabalhista com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a
funcionarios de terceiros contratados.

15.24. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto desta
concorréncia, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarios ao cumprimento do objeto pactuado.

15.25. Responsabilizar-se por reconhecimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigcos contratados.

15.26. Apresentar, quando solicitado pelo Departamento de Comunicagcdo, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciérias e fiscais.

15.27. Informar a Camara Municipal da Serra os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem
bancéria de pagamento emitida pelo poder legislativo do municipio da Serra, até o quinto dia util de cada més, com
a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

15.28. Informar imediatamente e por escrito ao poder legislativo do municipio da Serra qualquer anormalidade que
verificar na execucao dos servi¢os.

15.29. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o poder legislativo do municipio da Serra.

15.30. Conservar absoluto sigilo, por si, por seus prepostos e contratados sobre quaisquer informacfes bem como
dados que lhe sejam fornecidos, mormente quanto a estratégia de atuacao da Camara Municipal da Serra.

15.31. Responder perante a Camara Municipal da Serra e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora ou de sua omissdo ha conduc¢do dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagédo de publicidade
OU por erro seu em quaisquer servicos objetos desta concorréncia publica.

15.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢bes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por
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guaisquer responsabilidades de acdes judiciais quelhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do contrato a serfirmado apés esta concorréncia.

15.33. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custo e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o poder legislativo do municipio da
Serra.

15.34. Abster-se de caucionar ou utilizar o presente Contrato para qualquer operagéo financeira.

15.35. Se houver ac¢éao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a agéncia adotara as providéncias no sentido
de preservar a Camara Municipal da Serra e de manté-la a salvo de reivindicacdes, demanda, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a Camara
Municipal da Serra das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo irrevogavel de 10 (dez)
dias a contar da data do efetivo pagamento.

15.36. Responder por qualquer a¢éo judicial movida por terceiros com base na legislagédo de protecao a propriedade
intelectual ou direitos autorais relacionados com o0s servigos objeto destaconcorréncia publica.

15.37. Disponibilizar ao Departamento de Comunicacéo, até o quinto dia do més subsequente, relatérios de criacéo,
producéo e veiculacdo autorizados no més anterior.

15.38. Disponibilizar ao Departamento de Comunicacgéo, até o quinto dia do més subsequente, por meio de cépia
em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua verséo final e aprovadas, para fins de
arquivamento e registro.

15.39. Manter, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos apds extingao do contrato, acervo comprobatério da
totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas oriundas deste instrumento.

15.40. A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivos aos interessados do Contratante,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha dessesveiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

16. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

16.1. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito desenvolvimento dos
servigos contratados;

16.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia;

16.3. Comunicar, por escrito, & agéncia, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, executados o0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deveréo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e
quatro) horas uteis;

16.4. Efetuar os pagamentos conforme previsto no edital;

16.5. Acompanhar e fiscalizar a execug¢éo do contrato, através de representantes da administracdo nominalmente
designado como “fiscal do contrato”, nos termos do artigo 67 da Lei 8666/1993 e suas alteracdes e de conformidade
com o padrao de fiscalizacdo de contratos da Camara Municipal da Serra.

17. DA EXECUCAO DOS SERVICOS

17.1. As acBes de planejamento e veiculagdo das campanhas elaboradas pela Agéncia de Publicidade e Propaganda
tém por previsdo acontecerem de acordo com o calendéario de eventos internos e externos, promovidos ou nao pela
Cémara Municipal da Serra.

18. DO PRAZO DE VIGENCIA
18.1. O presente contrato tera duracéo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura.

18.1.1. ACONTRATANTE poderé optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre aspartes, nos termos
do inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.
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19. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

19.1. O acompanhamento e fiscalizacdo do contrato sera feito pelo Departamento de Comunicac¢éo,na figura de seu
titular, ou por servidor designado pelo Coordenador de Comunicacédo, que ficara responsavel por atestar as notas
fiscais relativas a execucédo dos servicos.

19.2. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou
especificado.

19.2.1. Serdo nomeados um fiscal titular e um substituto, para executar a fiscalizacdo do contrato e registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcéo.

19.2.1.1. Além das atribuicBes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao Fiscal verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorérios devidos & CONTRATADA e as condigbes de
contratacéo de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

19.3. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

19.4. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a aprovacdo formal da
CONTRATANTE.

19.5. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

19.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a producéo,
veiculacdo ou a distribuicao, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

19.7. A aprovacgdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servigos contratados.

19.8. A auséncia de comunicacéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas no contrato.

19.9. A CONTRATADA permitira e oferecerd condigBes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacaopertinente e aos servicos em
execucao e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéao.

19.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados 8 CONTRATANTE.

19.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servi¢os objeto do contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

19.12. A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, 0s servigos prestados pela CONTRATADA.

19.12.1. A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correcbes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacéo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitacdes.

19.12.2. Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao Fiscal do contrato e ficara a
disposicdo dos 6rgaos de controle interno e externo.
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ANEXO | - A
BRIEFING
INFORMACOES BASICAS

A Camara de Vereadores de Serra é formada por 23 (vinte e trés) parlamentares, divididos em fungdes de MESA
DIRETORA E COMISSOES PERMANENTES e que tem como de suas fungfes a de LEGISLAR E FISCALIZAR O
PODER EXECUTIVO MUNICIPAL.

Alguns anos se passaram para chegar-se a qualidade de vida da populacédo de Serra como hoje se vé, gracas a
atuacao dos nossos parlamentares, que votam projetos de leis de autoria do Poder Executivo, bem como projetos
elaborados pelos préprios vereadores, que uma vez aprovado em plenario e sancionado pelo Executivo, viram leis,
sempre em beneficio da populacéo.

Serra € um municipio brasileiro do estado do Espirito Santo. Com uma populac¢do estimada de 536 mil 765
habitantes; é o municipio mais populoso do estado. Limitrofe a capital, situa-se ao norte de Vitéria. A sede do
municipio, porém, esta mais afastada, ao norte do monte Mestre Alvaro (grande macico de origem vulcanica que
marca a geografia do municipio).

Outro ponto importante é a Praia de Jacaraipe, conhecida como sede de campeonatos de surfe, assim como
pequenas vilas pesqueiras como Manguinhos. Ja na localidade de Nova Almeida, balneario no litoral norte do
municipio, encontra-se, na antiga Igreja dos Reis Magos, o primeiro quadro a 6leo pintado no Brasil. Outras praias,
como Bicanga, Balneario Carapebus e Carapebus, completam o nosso litoral.

O comércio varejista do municipio tem seu maior destaque no bairro Parque Residencial Laranjeiras, com o
Shopping Laranjeiras, bem como a Avenida Central, a Primeira Avenida e a Segunda Avenida como pontos de
destaque no comércio; além de todo o seu entorno, onde encontram-se redes de supermercados, bancos, terminal
de 6nibus, entre outros.

A Serra continua sendo o mais populoso do Espirito Santo, segundo dados recentes do Instituto Brasileiro de
Geografia Estatistica (IBGE). De acordo com o levantamento, a estimativa da populacdo serrana para o ano de
2021 é de 536.767 mil de habitantes, alcangando uma taxa de crescimento de 2% em relacdo ao ano de 2020. A
pesquisa ainda aponta que 13,06% da populacdo do Estado esta concentrada em territério serrano, que teve um
salto de crescimento demografico e econémico nas Ultimas oito décadas.

A Serra conta com o maior polo industrial do Espirito Santo, o0 segundo maior produto interno bruto do Espirito
Santo e ainda, vantagens e incentivos que favorecem o mercado interno e externo e ainda Unico distrito de
inovagao.

CONTEXTO

A Cémara Municipal da Serra é o 6érgdo municipal representativo do Poder Legislativo do municipio da Serra.
Possui como fung@es tipicas a de fiscalizacdo (traduzida no poder de formular e acompanhar a execuc¢édo de
politicas publicas municipais), a de representacdo dos cidadaos da cidade da Serra junto aos érgados e entidades
sociais competentes a de legislar.

O Poder Legislativo Municipal exerce trés fun¢cdes importantes e primordiais, de acordo com a Constituicdo
Brasileira: legislar, fiscalizar a administragao publica e representar a populacdo. Na Camara da Serra sédo 23 (vinte e
trés) vereadores, que séo eleitos para um mandato de quatro anos.

A comunicacdo da Camara Municipal da Serra possui carater institucional, informativo, educativo e de prestacéo
de servico. Faz parte das atribuicbes da comunicacgéo valorizar a informacdo como bem publico, prestar contas das
atividades parlamentares e zelar trabalho do Parlamento como instituicdo e dos Parlamentares como seus legitimos
representantes, acentuando o efeito sobre o dia a dia da sociedade e dos cidadaos das decisdes emanadas pelo
Poder.

Com o0 acesso mais rapido as informagfes e com o0 avango das novas midias, a comunicacdo se revela
imperiosa para alcancgar e unir toda a sociedade. A partir dessa nova perspectiva, a Camara da Serra quer somar
esforgcos para a construcdo de uma cidade mais igualitaria, com ambiente sinérgico onde a construcdo de
conhecimento aconteca verticalmente e horizontalmente, proporcionando melhorias ao cidaddo comum que busca
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construir uma vida melhor.

A difusdo de campanhas publicitarias tem exatamente o intuito de tornar mais visiveis todas as acdes e servicos
oferecidos por esta Casa de Leis Municipal tornando-a ainda mais acessivel, transparente e disponivel de forma
rapida e completa a qualquer cidadao.

DESAFIOS DA COMUNICAGAO

A expectativa é que as agéncias participantes do certame possam criar e apresentar uma campanha institucional
gue apresente a populacdo a relevancia do papel da instituicdo Camara de Vereadores da Serra, de forma a
aproximar a populacédo desta Casa de Leis e apresentando o resultado e o impacto final do trabalho do Legislativo
na melhoria da vida da populacéao.

Nessa esteira, a comunicacdo € uma valiosa ferramenta para integracdo da sociedade com o Poder Legislativo,
pois as mensagens veiculadas das mais diferentes formas tém o condado de levar informacdo e, muito mais que
isso, levar melhoria para a vida das pessoas.

Para tanto, as estratégias de comunicacdo precisam ser modernas, abrangentes e complementares, do ponto de
vista de plataformas, conteddos, midias, mensagens, etc. A estratégia de comunicacéo precisa ser bem definida e
assertiva, tornando a comunicacao sinérgica e integrada afim atingir o maior alcance possivel.

OBJETIVOS

Demonstrar e conscientizar a sociedade da importancia do Poder Legislativo Municipal, demonstrando de que
forma os vereadores impactam diretamente na melhoria de vida da populagcdo. A linguagem devera ser,
especialmente, voltada para as classes, C, D e E — sem preterir as demais.

A campanha deve ter abrangéncia em Radio; Midia Impressa; Outdoor; sites, panfletos e redes sociais.

Ainda, deve ser considerado e valorizado os recursos préprios de comunicacao disponiveis, quais sejam:
« Site institucional da Camara: https://www.camaraserra.es.gov.br/
+ Midias sociais da Céamara: facebook (https://www.facebook.com/camaramunicipaldaserraes), instagram
(@camaramunicipaldaserra), youtube (https://www.youtube.com/c/CamaraMunicipaldaSerra);

PUBLICO DE INTERESSE
A populacéo da cidade da Serra compreendida, principalmente, mas ndo somente, nas classes sociais C, D e E.
ESTRUTURACAO DO PROJETO DE COMUNICACAO

No que toca a estruturagdo do projeto de comunicacdo, este deve ser estruturado e apresentado segundo os
critérios estabelecidos no edital de licitagéo e pelo briefing, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracdo das estratégias de
comunicacao, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e off-line;

b) A¢Bes de comunicacdo: apresentar as a¢cdes de comunicacao propostas em detalhe;

c) Plano de midia deve apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o publico-alvo, os
indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de comunicagéo. O plano devera ter abrangéncia
conforme cada objetivo, sendo no minimo atendida a abrangéncia municipal. Ainda devera distribuir a verba
disponivel para cada campanha e por peca, por meio de trabalho, por veiculo e por veiculo de comunicacgéo;

d) A ideia criativa devera ser apresentada acentuando o publico-alvo e sua aplicacdo nos formatos e meios de
trabalhados;

e) A assinatura das campanhas devera ser assinada com o brasao da Camara Municipal da Serra, subscrito por
“Camara Municipal da Serra”.

ORCAMENTO TOTAL DA CAMPANHA

A verba disponivel para a realiza¢cdo da campanha serd de RS 200.000,00 (Duzentos mil reais). A campanha devera ter duracgdo
de 20 dias.
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PROJETO BASICO ANEXO I-B

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A CAMARA MUNICIPAL DA SERRA

Concorréncia Publica n® 001/2023
Validade da Proposta: 60 (sessenta) dias

Identificacdo da empresa proponente:
Raz&o Social:

Endereco:

Telefones:

E-mail:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pre¢os para 0s servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido a Camara Municipal da Serra, sobre os custos internos dos servigos executados por
esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado do
Espirito Santo/SINAPRO: %( por cento);

b) honorérios, a serem cobrados da Camara Municipal da Serra, incidente sobre os custos de servigos de terceiros,
referentes a elaboragéo de pecgas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgagé&o:

% ( por cento).

¢) honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal da Serra, incidente sobre os custos de servi¢os de terceiros,
referentes a elaboracé@o de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacao:

% ( por cento).

- de de 2023.
(nome da licitante)

Representante legal
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PROJETO BASICO ANEXO I-C

LISTA DE PREGOS SINAPRO/2022 ou A QUE ESTIVER EM VIGOR QUANDO DA FORMULAGAO DA
PROPOSTA.

A tabela mencionada neste anexo esta disponivel integralmente no sitio do
portal da transparéncia da Camara Municipal da Serra, na aba “Licitagoes”.
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N °001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022

DECLARAGAO DE FATOS IMPEDITIVOS (MODELO)

A
Presidente da Comissao Permanente de Licitacdes da Camara Municipal da Serra

A empresa estabelecida a ,
devidamente inscrita no CNPJ sob o n° , declara sob as penalidades

cabiveis a inexisténcia de fato superveniente impeditivo e que concorda com todas as condi¢bes do Edital e seus
anexos para participacao na licitacao referenciada acima.

Serra, ___ de de 2023.

Nome do representante legal da empresa
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ANEXO 1l
CONCORRENCIA N °001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022

DECLARACAO DE ATENDIMENTOAO INCISO XXXIIl DO ARTIGO 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL
(MODELO)

A
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacbes da Camara Municipal da Serra

A empresa , estabelecida a ,
inscrita no CNPJ n.° , por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a)

, portador(a) da Carteira de Identidade n.° e do CPF
n.c , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do artigo 27 da Lei n °© 8.666, de

21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos em qualquer trabalho,
nos termos do inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal de 1988.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢éo de aprendiz ( ).

Serra, de de 2023.

Nome do representante legal da empresa

(Observacéo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 001/2023 (MODELO)
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022
CALCULO DOS INDICADORES ECONOMICOS

Nos calculos dos indices extraidos das demonstracfes contdbeis, comprovando a boa situacdo financeira,
serdo adotados os seguintes critérios:

1 - O indice de Liquidez Corrente é o quociente da divisdo do Ativo Circulante pelo Passivo Circulante,
conforme abaixo:

ILC =_Ativo Circulante
Passivo Circulante

2 - O indice de Liquidez Geral, correspondente ao quociente da divisdo da Soma do Ativo Circulante com
Realizavel a Longo Prazo pela Soma do Passivo Circulante com o Exigivel a LongoPrazo, conforme abaixo:

ILG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

3 - O Capital Circulante que devera refletir um saldo positivo, conforme abaixo:

Capital Circulante = Ativo Circulante - Passivo Circulante

Sera habilitada a empresa que apresentar:
a) indice de Liquidez Corrente — igual ou maior que 1,0;
b) indice de Liquidez Geral — igual ou maior que 1,0;

c) Capital Circulante Liquido — saldo positivo da diferenca entre o Ativo Circulante e Passivo Circulante

Representante legal da empresa Contabilista habilitado da empresa
N° do CRC

50 de 62
RUA MAJOR PISSARRA, 245 — CENTRO — SERRA — ES / CEP 29.176-020 — TELEFAX: (27) 3251-8300

email: licitacao@camaraserra.es.gov.br site: www.camaraserra.es.gov.br



Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

ANEXO V
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 600/2022
MINUTA DOS TERMOS DE CONTRATO
Contrato n° 12023

Concorréncia n°® 001/2023
Processo Administrativo n® 600/2022

TERMO DE CONTRATO, QUE ENTRE SI FAZEM DE UM
LADO A CAMARA MUNICIPAL DA SERRA E DE OUTRO
LADO A EMPRESA VENCEDORA
NA QUALIDADE DE CONTRATANTE E CONTRATADA,
RESPECTIVAMENTE, PARA O FIM EXPRESSO NAS
CLAUSULAS QUE O INTEGRAM.

A CAMARA MUNICIPAL DA SERRA, ESTADO DO ESPIRITO SANTO, 6rgdo de Poder Publico Legislativo do
Municipio da Serra, com sede a Rua Major Pissarra, 245, Centro, CEP 29176-020 — Serra — ES, doravante
denominada CAMARA - CMS, inscrita no CNPJ sob o n° 27.450.170/0001-24, neste ato representada por seu

Presidente o Sr. , heste ato denominada CONTRATANTE, e a empresa
, com sede , inscrita no CNPJ sob o

namero neste ato representada por seu responsavel legal o(a) Sr(a)
, portador(a) da Carteira de Identidade n.° e do CPF n.°

, doravante denominada CONTRATADA, resolvem assinar o presente contrato em
conformidade com a Lei Federal 8.666/93, e suas alteracdes, pela modalidade Concorréncia n® 001/2023, oriundo
do Processo Administrativo n°® 600/2022, que passa a fazer parte integrante deste instrumento, independente de
transcri¢do, juntamente com a Proposta Comercial apresentada pela CONTRATADA, ficando, porém, ressalvadas
como ndo transcritas, as condi¢des nela estipuladas que contrariem as disposicdes deste Contrato, que reger-se-a
pelas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n® 8.666/93 e suas alteragdes, Lei n® 12.232, de 29 de
abril de 2010, e demais disposic¢des legais pertinentes.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato, e a ele se integram em todas as
clausulas, termos e condi¢bes aqui ndo expressamente alterados, o Edital da Concorréncia n°® 001/2023 e seus
anexos.

CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1. O presente contrato tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade, empresa especializada na
prestacdo de servigos técnicos de divulgagdo de atos, programas, projetos, a¢des, obras, servicos e campanhas do
Poder Legislativo do Municipio da Serra, Espirito Santo, conforme exigéncias qualitativas e quantitativas
discriminadas neste instrumento, compreendendo:

2.1.1. O estudo, planejamento, conceitua¢do, concepcao, criacdo, execucao, interna, intermediacdo e supervisdo de
execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo;

2.1.2. O planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo. Os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e
acOes publicitarias ou os resultados das campanhas publicitarias;

2.1.3. A producdo e a execucéo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

CLAUSULA TERCEIRA — DA EXECUCAO DO SERVICO
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3.1. A contratacao devera iniciar a execucdo dos servicos imediatamente apds a assinatura de contrato a ser
firmado entre as partes em até 10 (dez) dias corridos apds o resultado final da Concorréncia.

3.2. Para a execucdo dos servicos a CONTRATADA devera obter aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por
escrito, inclusive para assumir quaisquer despesas decorrentes do contrato (materiais, bens e servigcos), como
despesas de producéo, veiculagéo e publicidade, mediante amostras, leiautes, provas, pilotos, etc., que comprovem
efetivamente os aspectos técnicos dos produtos/servigos contratados.

3.3. A CONTRATADA devera executar 0s servigos por meio de pessoal técnico capacitado, realizando-os com seus
proprios recursos ou mediante contratacao de terceiros.

3.4. O prazo de entrega dos servicos solicitados sera fixado na ordem de servico e em face a complexidade do
trabalho, observando os principios da razoabilidade e da proporcionalidade, admitir-se-4 a prorrogacao nos casos
previstos na legislacéo, por solicitacdo da CONTRATADA, com justificativa aceita pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — DA REMUNERACAO DA CONTRATADA

4.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula:

4.1.1. Desconto, a ser concedido & Camara Municipal da Serra sobre os custos internos dos servicos executados
por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda

do estado do Espirito Santo/SINAPRO:
% ( por cento);

4.1.1.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele néo incluido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.1.2. Honorérios, a serem cobrados da Camara Municipal da Serra, incidente sobre os custos de servigos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pecgas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo:

% ( por cento);

4.1.2.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.1.3. Honorérios, a serem cobrados da Camara Municipal da Serra, incidente sobre os custos de servicos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de
agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo:

% ( por cento).

4.1.3.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nédo incluido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

4.3. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade e com os precos correspondentes a serem cobrados
da CONTRATANTE, conforme previsto no item 4.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

4.4. A CONTRATADA néo fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragcdo sobre o0s custos de servicos
realizados por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

4.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratados seréo de sua exclusiva responsabilidade.

4.5. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacéo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em
qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.
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4.6. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacéo ou da prorrogacéo deste contrato.

4.6.1. Além das formas de remuneracdo previstas nesta Clausula, a CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacgdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65.

I. Art 11. A comisséo, que constitui a remuneragdo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto
devido as Agéncias de Propaganda serao fixados pelos veiculos de divulgacéo sobre os pregos estabelecidos
em tabela.

4.7. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepc¢éo, execucao e ou
distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

4.8. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificacdes e reaplicac6es obtidas pela CONTRATADA em
negociacbes efetuadas com veiculos de comunicacdo e fornecedores, com excecao dos frutos resultantes dos
planos de incentivo concedidos por veiculo de divulgacdo a CONTRATADA.

CLAUSULA QUINTA - DO PAGAMENTO

5.1. Os pagamentos serdo efetuados & CONTRATADA, apos a emissdo do empenho, mediante a Nota Fiscal, em
conta especifica da CONTRATADA, dentro do cronograma fixado pela Administracdo, acompanhado dos seguintes
documentos:

a) Relatdério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior, bem como das atividades
desenvolvidas e pegas produzidas, por meio eletrénico, através de e-mail para o setor gestor, e fisico, através da
entrega no referido setor;

b) Documento contendo a tabela de precos do veiculo de comunicacdo, a descricdo dos descontos negociados e
dos pedidos de inser¢éo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, se houver;

¢) Comprovantes de quitacdo de terceiros pelos servi¢cos prestados a CONTRATADA visando o cumprimento do
contrato (notas fiscais/faturas, ou suas cépias, com comprovante de quitagdo bancéaria);

d) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

e) Prova de regularidade relativa a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional/Receita Federal do Brasil com jurisdicio sobre o local da sede da licitante;

f) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual em que for sediada a empresa;
g) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal em que for sediada a empresa;
h) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS;

i) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacéo de certidao
negativa — CNDT (incluido pela Lei n° 12.440 de 2011).

5.2. N&o serdo efetuados pagamentos em relacéo a servicos ndo autorizados ou rejeitados pelo CONTRATANTE;
5.3. A remuneracédo ajustada € considerada completa e abrange todos os tributos (impostos, taxas, emolumentos,
contribuicBes fiscais e para fiscais), fornecimento de mé&o de obra especializada, leis sociais, seguros,

administracado, lucros e qualquer despesa, acessoéria e/ou necessaria ndo prevista no edital.

5.4. As faturas / notas fiscais protocoladas ndo deverdo portar vicios ou incorre¢cdes que atrasem ou impossibilitem
0 pagamento, hipétese em que a CONTRATADA suportara o 6nus decorrente do atraso.

CLAUSULA SEXTA - DO PRAZO DE VIGENCIA

6.1. O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de / / , podendo ser
prorrogado por igual periodo, conforme Art. 57, Il da Lei n° 8.666/93 e alteragdes.
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6.2. A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pelo
CONTRATANTE.

6.3. A publicacdo do instrumento Contratual obedecera a forma estabelecida no Art. 61, da Lei n° 8.666/93.
CLAUSULA SETIMA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

7.1. Os recursos necessarios ao pagamento das despesas inerentes a esta contratacdo correrdo a cargo das
dotacdes:

Classificacdo Funcional Natureza da Despesa Fonte de Recurso
01.031.0041.2.235 3.3.90.39.82 55

7.2. As despesas com o presente contrato, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em R$ 600.000,00
(seiscentos mil reais)

7.3. O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.
CLAUSULA OITAVA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA
8.1. A Contratada obrigar-se-4 a:

8.1.1. Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros, todos o0s servicos
relacionados com o objeto desta concorréncia, de acordo com as especificagdes estipuladas pela Camara Municipal
da Serra.

8.1.2. Centralizar no Departamento de Comunicacdo, a gestdo da publicidade da Camara Municipal da Serra,
submetendo todo o material a ser produzido pela contratada a andlise deste.

8.1.3. Solicitar a anuéncia prévia, formal, da Camara Municipal da Serra para subcontratar outras empresas,
visando a execucdo total ou parcial de alguns servigos de que trata esse Contrato, ressaltando-se que a AGENCIA
CONTRATADA permanecera com todas as responsabilidades contratuais perante o Poder Legislativo da Cidade da
Serra.

8.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na elaboragéo
dos servicos objeto desta concorréncia, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior desde que previamente aprovada pelo Departamento de Comunicacgéo.

8.1.5. Submeter a contratacdo de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto deste Contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CMS.

8.1.6. Substituir, a qualquer tempo, a pedido do Departamento de Comunicacdo, especifica ou definitivamente,
qualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja designado para executar
trabalho(s) para a Camara Municipal da Serra.

8.1.7. Estar apta, a qualquer tempo, a prestacdo de servicos previstos ou 0s inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoas disponiveis para o atendimento das solicitagdes da Camara Municipal da Serra durante o
periodo da vigéncia do contrato.

8.1.8. Envidar esforco no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes junto a terceiros e transferir,
integrantes, a Camara Municipal da Serra, descontos especiais, além dos normais, previstos em tabela,
bonificacBes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamentos e outras vantagens.

8.1.9. Negociar sempre as melhores condi¢c8es de precos para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores
e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pegas publicitarias.

8.1.10. Fazer cotacdo de precos para todos os servigcos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas,
com a indicacao da mais adequada para a sua execucao.

8.1.10.1. Se ndo houver possibilidade de se obter 03 (trés) propostas, a agéncia deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.
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8.1.11. Obter a aprovacdo prévia do Departamento de Comunicacdo, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada ao objeto desta concorréncia.

8.1.12. Produzir, de inicio, apés aprovacéo da Camara Municipal da Serra, cépias de spots e jingles de radio sendo
01 (uma) cépia em DVD, 01 (uma) copia em CD, bem como 01 (um) fotolito e 02 (duas) provas de fotolito de pecas
para revistas e jornais.

8.1.13. Orientar a producéo e a impressao de pecas graficas apés aprovadas pela Camara Municipal da Serra.

8.1.14. Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratacdo de terceiros, zelando
pelos cumprimentos dos prazos e pela qualquer da entrega final.

8.1.15. Submeter a aprovacéo do Departamento de Comunicacdo a contratacdo de servicos ou compra de material
de empresas em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou
gualquer vinculo comercial.

8.1.16. Orientar a producdo e a impresséo das pecas gréficas — folhetos, cartazes, mala direta, etc., aprovadas pelo
Departamento de Comunicag&o.

8.1.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgcédo de
um ou mais servigcos, mediante comunicacdo do Departamento de Comunicagdo, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios, desde que essas ocorréncias nao tenham sido causadas
pela prépria agéncia.

8.1.18. Somente divulgar informagdes que envolvam o nome da CONTRATANTE, acerca da prestacdo dos servi¢cos
objeto deste contrato, mediante prévia e expressa autorizacdo do Departamento de Comunicacéo.

8.1.19. Prestar esclarecimento ao Departamento de Comunicacdo sobre eventuais atos e fatos noticiados que
envolvam a agéncia, independentemente de solicitacao.

8.1.20. Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servi¢os contratados, colocando a disposi¢do da
Camara Municipal da Serra, sempre que for solicitado, pelo setor responsavel, facultando o livre acesso aos
registros e documentos pertinentes, sem que essa fiscaliza¢@o importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por
parte da Camara Municipal da Serra.

8.1.21. Manter, durante a execucao do contrato, todas as condi¢Bes de habilitacdo exigidas na concorréncia publica.

8.1.22. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
0s prejuizos decorrentes de infracdo a que der causa.

8.1.23. Cumprir a legislagé@o trabalhista com relac@o a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a
funcionérios de terceiros contratados.

8.1.24. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto desta
concorréncia, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarios ao cumprimento do objeto
pactuado.

8.1.25. Responsabilizar-se por reconhecimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

8.1.26. Apresentar, quando solicitado pelo Departamento de Comunicacdo, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

8.1.27. Informar a Camara Municipal da Serra os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem
bancaria de pagamento emitida pela Céamara, até o quinto dia atil de cada més, com a consolidagdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

8.1.28. Informar imediatamente e por escrito a Camara Municipal da Serra qualquer anormalidade que verificar na
execucao dos servicos.
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8.1.29. Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a Camara Municipal da Serra.

8.1.30. Conservar absoluto sigilo, por si, por seus prepostos e contratados sobre quaisquer informag¢des bem como
dados que lhe sejam fornecidos, mormente quanto a estratégia de atuacéo da Camara Municipal da Serra.

8.1.31. Responder perante a Camara Municipal da Serra e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora ou de sua omissdo na conducéo dos servi¢gos de sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou
por erro seu em quaisquer servigos objetos desta concorréncia publica.

8.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acfes, demandas custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por
guaisquer responsabilidades de a¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do contrato a ser firmado apés esta concorréncia.

8.1.33. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa de
custo e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Camara Municipal da Serra.

8.1.34. Abster-se de caucionar ou utilizar o presente Contrato para qualquer operagéo financeira.

8.1.35. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a agéncia adotard as providéncias no sentido
de preservar a Camara Municipal da Serra e de manté-la a salvo de reivindica¢cdes, demanda, queixas ou
representagbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condena¢do, reembolsara a Camara
Municipal da Serra das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo irrevogavel de 10 (dez)
dias a contar da data do efetivo pagamento.

8.1.36. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual ou direitos autorais relacionados com os servi¢os objeto desta concorréncia publica.

8.1.37. Disponibilizar-se ao Departamento de Comunicacdo, até o quinto dia do més subsequente, relatérios de
criacdo, producdo e veiculacao autorizados no més anterior.

8.1.38. Disponibilizar ao Departamento de Comunicacéo, até o quinto dia do més subsequente, por meio de cépia
em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua verséao final e aprovadas, para fins de
arquivamento e registro.

8.1.39. Manter, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos apdés extingdo do contrato, acervo comprobatério da
totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas oriundas deste instrumento.

8.1.40. A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor o0s planos de incentivos aos interessados do Contratante,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

CLAUSULA NONA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
9.1. Contratante obrigar-se-a a:

9.1.1. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito desenvolvimento dos
Servicos;

9.1.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia;

9.1.3. Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, executados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e
quatro) horas uteis;

9.1.4. Efetuar os pagamentos conforme previsto no edital;

9.1.5. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato, através de representantes da administracdo nominalmente
designado como “gestor do contrato”, nos termos do artigo 67 da Lei 8666/1993 e suas alteracbes e de
conformidade com o padréo de gestdo de contratos da Camara Municipal da Serra.
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CLAUSULA DECIMA — ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGCAO

10.1. O acompanhamento e fiscalizacdo do contrato sera feito pelo Departamento de Comunicacédo, na figura de
seu titular, ou por servidor designado pela Administracdo, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais
relativas a execucao dos servigos.

10.2. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento das
especificagBes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado.

10.2.1. Serdo nomeados um fiscal titular e um substituto através de portaria, para executar a fiscalizacdo do
contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas
na execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
correcao.

10.2.1.1. Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, caberd ao Fiscal verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢des de
contratacdo de fornecedores de servi¢os especializados pela CONTRATADA.

10.3. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servicos.

10.4. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo ap0s a aprovacao formal da
CONTRATANTE.

10.5. A ndo aceitacéo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

10.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a producao,
veiculacdo ou a distribuicdo, considerada nédo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem dnus para a CONTRATANTE.

10.7. A aprovacgdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servicos contratados.

10.8. A auséncia de comunicacéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas no contrato.

10.9. A CONTRATADA permitirhd e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a
vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em
execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.

10.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

10.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

10.12. A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela CONTRATADA.

10.12.1. A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correcbes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacdo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracfes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacédo técnica em licitacdes.

10.12.2. Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao Fiscal do contrato e ficara a
disposicdo dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS AUTORAIS

57 de 62
RUA MAJOR PISSARRA, 245 — CENTRO — SERRA — ES / CEP 29.176-020 — TELEFAX: (27) 3251-8300

email: licitacao@camaraserra.es.gov.br site: www.camaraserra.es.gov.br



Camara Municipal da Serra
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

11.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

11.2. O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneracgdo definidas na Clausula Quarta
deste contrato durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou fornecedores.

11.3. Com vistas as contratacdes para a execugdo de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

11.4. A CONTRATADA dutilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condicdes estabelecidas neste edital.

11.5. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no méaximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

11.6. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos 0s precos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IGP-M desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

11.7. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos itens 11.6, o valor a ser pago
pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

11.8. Qualquer remunera¢éo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

11.9. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cesséo de direito de
uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e
conexos, nos orgcamentos de producgéo aprovados pela CONTRATANTE.

11.10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores,
nos casos de tomadas de imagens que ndo impliguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

11.10.1. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da
data do pagamento do servigo, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer
6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

11.10.2. Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de servicos;

11.10.3. Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores seri
considerada como ja incluida no custo de producéo.

11.11. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliguem direitos de imagem e som de voz, adotara as
medidas cabiveis para a remuneragéo dos detentores desses direitos, nos termos da legislagéao.

11.12. A CONTRATANTE poderé aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgdos e entidades do
Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e 0 submetera previamente a
CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no valorde R$ ., ( ),
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execugdo dos servi¢os, na forma prevista no item
24 do Edital que deu origem a esta contratacdo, na data de assinatura deste contrato.

12.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contado da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacédo da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

12.4. Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigirA nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/1993.

12.5. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRANTE no prazo méaximo de 10
(dez) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.6. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo maximo de 90
(noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seus Gestores, de que
os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢6es aqui assumidas.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS
13.1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pelas
CONTRATANTES, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sancdes
administrativas:
I. Adverténcia:
Il. Multa: nos seguintes casos e percentuais:

a) multa moratéria de 0,5% sobre o valor da nota fiscal, por dia de atraso injustificado, limitada a 10%;

b) multa compensatéria de 10% sobre o valor do Contrato.

[I.1 A multa apenas ser& executada ap6s regular processo administrativo, facultada a defesa prévia da licitante ou
contratada, nos termos da lei.

[I.2 Caso haja garantia prestada, o valor da multa aplicada seré descontado desta.

I1.3 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera a licitante ou
contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo indice de Preco ao Consumidor Amplo (IPCA/IBGE) ou
equivalente, a partir do termo inicial, até a data do efetivo recolhimento, ao qual sera descontada dos pagamentos
devidos pela Administracdo ou cobrada judicialmente.

.4 O atraso, para efeito de calculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia seguinte ao do
vencimento do prazo de entrega de material ou execucdo de servicos, se dia de expediente normal no érgéo ou
entidade interessada ou do primeiro dia Gtil seguinte.

I1.5 Em despacho fundamentado do Diretor do Departamento e desde que haja justificado interesse publico, podera
ser relevada a multa:

a) a aplicagdo da multa por atraso na entrega de material ou na execucédo de servigcos ndo superior a 5 dias;

b) aplicacdo de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposicao.
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I1.6 A pena de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sancdes restritivas de direitos constantes
deste Contrato.

I1.7 Decorridos 30 dias de atraso injustificado na entrega de material ou ha execucdo dos servicos, a autorizacdo de
fornecimento, ordem de servico ou Contrato deverd ser cancelada ou rescindida, exceto se houver justificado
interesse publico em manter a avenga, hipétese em que serd aplicada multa na forma da lei, de acordo com a
modalidade.

[l Suspenséo: A suspensdo temporaria impedird o licitante, o fornecedor e o prestador de servigcos de licitar e
contratar com a Camara Municipal da Serra, por prazo nunca superior a 2 anos, e conforme descrito abaixo:

a) 3 meses, nos casos em que tenha vencido o prazo da adverténcia e o licitante ou contratado permanecer
inadimplente;

b) 6 meses, nos casos de:

b1) Aplicag&o de 2 penas de adverténcia, no prazo de 12 meses, sem que o fornecedor tenha adotado as medidas
corretivas no prazo determinado pela Administracao;
b2) Alteracdo da quantidade ou qualidade da mercadoria fornecida;

c) 12 meses, no caso de retardamento imotivado da execucéo de obra, de servico, de suas parcelas ou de
fornecimento de bens;

d) 24 meses, nos casos de:

d.1) Entregar como verdadeira mercadoria falsificada, adulterada, deteriorada ou danificada;
d.2) Paralisa¢édo de servico, de obra ou de fornecimento de bens sem justa fundamentacdo e prévia comunicacao
a Administragéo;
d.3) Praticar ato ilicito, visando frustrar os objetivos da licitagdo no ambito da Camara Municipal da Serra;
d.4) Sofrer condenagéo definitiva por praticar, por meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de qualquer tributo;
d.5) Apresentar documentacgdo ou declaragéo falsa;
d.6) Falhar ou fraudar na execucgédo do Contrato;
d.7) Comportar-se de modo inidéneo;
d.8) Cometer fraude fiscal.
OBS.: As sancdes previstas nas alineas d.5, d.6, d.7 e d.8 terdo remessa obrigatéria ao Ministério Publico para
as providéncias cabiveis.

VI. Declaragédo de Inidoneidade: A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracédo Publica

serd aplicada pelo Presidente da Camara Municipal da Serra, a vista dos motivos informados na instrugéo
processual, facultada a defesa da licitante ou contratada no respectivo processo, no prazo de 15 dias da abertura de
vista, podendo a reabilitacdo ser requerida apds 2 anos de sua aplicagéao.

VI.1 Poderéo ser considerados inidbneos, as empresas ou profissionais que, em razdo dos Contratos regidos pela
Lei Federal n® 8.666/1993:

a) tenham sofrido condenacdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

b) tenham praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitacéo;

¢) demonstrarem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracéo, em virtude de atos ilicitos privados.
VI.2 A Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto permanecera em
vigor enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
prépria autoridade que aplicou a sancao, a qual sera concedida sempre que a Contratada ressarcir 0s prejuizos
resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo de san¢fes de suspenséo e impedimento aplicadas.

13.2  Ainda, as faltas ocorridas no decurso da execucdo do Contrato poderéo ensejar, conforme o caso:

a) Resciséo unilateral, consensual ou judicial do Contrato;
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b) Demais penalidades previstas e admitidas pela Lei Federal n® 8.666/93, e alteracdes, ndo elencadas acima.
13.2.1. Cabera pedido de reconsideracéo no prazo de 10 (dez) dias Gteis a contar da intimacé&o do ato.
CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas
no art. 79, todos da Lei n° 8.666/1993.

14.2. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) For atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
econdmico-financeira;

b) For envolvida em escéndalo publico e notério;

¢) Quebrar o sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informag8es ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso
por forca de suas atribui¢cbes contratuais;

e) N&o prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) Motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual
aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a
sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e depésitos do FGTS, para
com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) Vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgéo da Administragcao Publica; e

i) Nao comprovar a qualificacéo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

14.4. Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou transferéncia, total ou parcial,
bem como de fuséo, cisdo ou incorporagéo, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente
contrato, com base em documentag¢édo comprobatdria que justifique quaisquer das ocorréncias.

14.5. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/93, ndo darA a CONTRATADA direito a
indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, com a excec¢ao do que
estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.6. A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da
CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados,
além das sanc@es previstas neste ajuste, até a completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA CONTRATACAO DE TERCEIROS

15.1. Sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais podera ser permitida a contratacao de terceiros de
parte(s) do(s) servico(s) contratado(s).

15.2. Somente poderdo ser contratadas as atividades complementares que se enquadrem na descri¢do do art. 29
da Lei 3530/2010 e no art. 2°, caput e capitulo 1°, inciso | a lll da Lei n°® 12.232/10.

15.2.1. O licitante vencedor devera observar ainda o disposto no artigo 14, paragrafos 1° e 2° da lei 12.232/2010.

15.3. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de publicidade para execucéo dos servicos compreendidos no
objeto da presente licitacdo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO REAJUSTAMENTO

16.1. O reajuste do preco contratado, apds o prazo estipulado no item 6.1 ou quando autorizado por lei, sera
equivalente a variacdo da tabela do SINAPRO/ES, desde que haja previsdo orcamentéria para tal.
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CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cadigo de Etica dos profissionais de publicidade e pelas normas correlatas,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

17.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
no Diario Oficial dos Municipios — DOM, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°
8.666/1993.

17.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, 0s constantes da
Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

17.4. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacao ou rentncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

17.5. As informacdes sobre a execucdo deste contrato, com os homes dos fornecedores de servicos especializados
e de veiculos de divulgacéo, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

17.6. As informacBes sobre valores pagos serédo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e
de cada meio de divulgagéo.

17.7. A rescisdo do Contrato podera ainda ocorrer de forma amigavel, por acordo entre as partes, reduzindo a termo
no processo desde que haja conveniéncia para a Administracao Publica.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DO FORO

18.1. Fica eleito o Foro da Vara dos Feitos da Fazenda Publica Municipal, Comarca da cidade da Serra, ES, para
dirimir quaisquer davidas oriundas do presente contrato.

E assim, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 03 (trés) vias de igual teor e forma.

Serra, de de 2023.

Céamara Municipal da Serra CONTRATADA
CONTRATANTE

Testemunhas:
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